
Франции в конце концов и посвящена нормативная деятельность и неувядающий
символический нарратив «Бессмертных», «Купола», «Ареопага», «Французского
Института» и «старушки с набережной Конти».
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Zusammenfassung
Die moderne Jugend in den deutschsprachigen Landern nutzt aktiv neue kommunikative 

Mittel und Sprachformen. In diesem Artikel werden die Besonderheiten der Kommunikation 
deutschsprachiger Jugendlicher untersucht, wobei der Schwerpunkt auf deutschem Jugendslang 
und Memen liegt. Jugendslang ist ein einzigartiger sprachlicher Code, den Jugendliche entwickeln, 
um sich von der alteren Generation abzugrenzen und ihre eigene Identitat zu starken. Meme
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wiederum spielen eine wichtige Rolle bei der Pragung von Humor und kulturellen Trends unter 
Jugendlichen. Es werden die musikalischen und kulturellen Trends analysiert, die die sprachlichen 
Ausdrucke und Bilder der Jugend pragen. Daruber hinaus werden die Auswirkungen der 
Jugendkommunikation auf die Gesellschaft, einschlieBlich politischem Aktivismus, kulturellem 
Wandel und Bildung, untersucht. Jugendslang und Meme sind fur deutsche Jugendliche wichtige 
Mittel zur Selbstdarstellung und Identifikation, und ihr Einfluss auf Sprache und Kultur ist 
betrachtlich. Insgesamt zeigt der Artikel wichtige Aspekte jugendlicher Kommunikation auf, die 
das Bild der deutschen Gegenwartsgesellschaft pragen und zur aktiven Beteiligung junger 
Menschen an soziokulturellen und politischen Prozessen beitragen.
Stichworte: Deutscher Jugendslang, Memes, Jugendkommunikation, Soziale Medien, Online- 
Kommunikation, Musik, Kulturelle Bewegungen
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A bstract
Modern youth in German-speaking countries actively use new communicative means and 

language forms. This article examines the peculiarities of German-speaking youth communication, 
focusing on German youth slang and memes. Youth slang is a unique linguistic code that young 
people develop to distinguish themselves from the older generation and strengthen their own 
identity. Memes, in turn, play an important role in shaping humour and cultural trends among 
youth. The musical and cultural trends that shape youth linguistic expressions and images are 
analysed. In addition, the impact of youth communication on society, including political activism, 
cultural change and education, is explored. Youth slang and memes are important means of self­
expression and identification for German youth, and their influence on language and culture is 
considerable. Overall, the article highlights important aspects of youth communication that shape 
the image of contemporary German society and contribute to young people's active participation 
in socio-cultural and political processes.
Keywords: German youth slang, memes, youth communication, social media, online 
communication, music, cultural movements

Die heutige Jugend in den deutschsprachigen Landern ist in einer Welt aufgewachsen, die 
einen beispiellosen Zugang zum Internet und zu mobilen Geraten bietet. Dies hat ihre 
Kommunikationsgewohnheiten erheblich beeinflusst. Junge Menschen nutzen aktiv 
Textnachrichten, soziale Medien und Instant-Messaging-Apps.

Social-Media-Plattformen wie Facebook, Instagram und TikTok spielen eine groBe Rolle 
in der Kommunikation der deutschsprachigen Jugend. Diese Plattformen bieten jungen Menschen 
die Moglichkeit, zu interagieren, Informationen auszutauschen und sich auszudrucken. Werfen wir 
einen genaueren Blick auf ihre Rolle und die Merkmale der Kommunikation auf diesen 
Plattformen:

1. Aufbau und Pflege von Beziehungen: Soziale Medien bieten jungen Menschen die 
Moglichkeit, mit Freunden, Bekannten und der Familie in Kontakt zu bleiben. Sie konnen 
Nachrichten, Fotos und Videos austauschen sowie Online-Unterhaltungen und Videoanrufe 
fuhren.

2. Selbstdarstellung und Selbstvermarktung: Jugendliche konnen ihre Interessen, ihren 
Geschmack und ihre Meinung durch Beitrage und Geschichten zum Ausdruck bringen. Dies ist
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wichtig fur den Aufbau einer eigenen Online-Identitat und die Entwicklung von Fahigkeiten zur 
personlichen Markenbildung.

3 Informations- und Nachrichtenquellen: Soziale Medien sind zu wichtigen Nachrichten- und 
Informationsquellen fur junge Menschen geworden. Uber Newsfeeds und Abonnements interessanter 
Seiten konnen sie sich uber aktuelle Ereignisse und Trends auf dem Laufenden halten.

4. Unterhaltung und Konsum von Inhalten: Jugendliche konsumieren aktiv eine Vielzahl 
von Inhalten wie Memes, Videos, Fotos und Musik, die von anderen Nutzern gepostet werden. 
Plattformen wie TikTok haben sich auf kurze Videos spezialisiert und sind bei Jugendlichen 
besonders beliebt.

Merkmale von Chats, Kommentaren und Direktnachrichten:
1. Chat-Raume und Gruppenchats: Junge Menschen nutzen Chat-Raume aktiv, um in 

Echtzeit mit Freunden und Gruppen von Gleichgesinnten zu kommunizieren. In diesen Chats 
konnen sie uber Plane, Veranstaltungen und Interessen diskutieren und lustige Memes und Bilder 
verschicken.

2. Kommentare und Diskussionen: Unter den Beitragen und Videos der jungen Leute 
finden aktive Diskussionen statt. In den Kommentaren konnen sie ihre Meinung auBern, Fragen 
stellen und Informationen austauschen. Dies fordert die Interaktion und das soziale Engagement.

3. Direktnachrichten: Mit Direktnachrichten konnen junge Menschen auf privater Ebene 
kommunizieren. Dies kann nutzlich sein, um die Beziehungen zu Freunden zu vertiefen und 
personliche Themen zu besprechen.

4. die Verwendung von Emoji und Aufklebern: Jugendliche verwenden aktiv Emoji und 
Aufkleber, um Gefuhle auszudrucken und Textnachrichten zu bereichern. Diese grafischen 
Elemente verleihen der Kommunikation ein spielerisches und kreatives Element.

5. Einfluss auf Sprache und Ausdrucke: Soziale Medien beeinflussen auch die Sprache 
und den Slang junger Menschen. Neue Worter, Ausdrucke und Abkurzungen entstehen oft 
aufgrund der Zeichenbeschrankung in Nachrichten und dem Wunsch, Gedanken auf eine 
pragnantere und lustigere Weise auszudrucken[Androutsopoulos, 2006: 111].

Soziale Medien spielen eine Schlusselrolle in der alltaglichen Kommunikation 
deutschsprachiger Jugendlicher und ihr Einfluss auf Sprache und Kultur darf nicht unterschatzt 
werden. Sie bieten jungen Menschen einzigartige Moglichkeiten, zu kommunizieren und sich 
auszudrucken, was neue Trends in der kommunikativen Praxis pragt.

Musik und kulturelle Bewegungen spielen ebenfalls eine groBe Rolle bei der Gestaltung 
von sprachlichen Ausdrucksformen und Bildern unter deutschen Jugendlichen. Junge Menschen 
nutzen Musik und kulturelle Stromungen als Mittel zur Selbstdarstellung und Identifikation.

Musik als Quelle fur sprachliche Ausdrucke:
- Worter und Redewendungen aus Liedern: Jugendliche ubernehmen haufig Worter und 

Redewendungen aus Liedern und integrieren sie in ihre Alltagssprache. So konnen beispielsweise 
populare Lieder neue Slangworter oder -ausdrucke inspirieren, die bei Jugendlichen beliebt sind.

- Verwendung von Metaphern und Symbolen: Liedtexte enthalten oft Metaphern und 
Symbole, die junge Menschen ubernehmen, um ihre Gedanken und Gefuhle auszudrucken. Diese 
Bilder konnen Teil der gemeinsamen Sprache der Jugendkultur werden.

Einfluss von Kunstlern und Musikgenres:
- Ikonische Kunstler: Populare Musikkunstler wie Die Toten Hosen, Rammstein, Cro und 

Billie Eilish haben einen groBen Einfluss auf junge Menschen und ihren Stil. Sie geben Modetrends 
vor und ihre Bilder und Texte konnen eine Inspirationsquelle fur junge Menschen sein.

- Musikgenres: Verschiedene Musikgenres wie Hip-Hop, Punk, elektronische Musik und 
Reggae bilden einzigartige Subkulturen mit ihren eigenen Sprachmustern. Hip-Hop kann zum 
Beispiel zu einem Jargon und Slang inspirieren, der der Subkultur eigen ist.

Politische und soziokulturelle Bewegungen:
- Proteste und Aktivismus: Musik wird oft zum Sprachrohr politischer und sozialer 

Bewegungen. Lieder und Texte konnen junge Menschen dazu inspirieren, sich an Aktivismus und 
Protesten zu beteiligen, und sie konnen Sprachstile und Handlungsweisen pragen.
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- Konvergenz und Integration: Kulturelle Bewegungen und Musik konnen dazu beitragen, 
verschiedene Gruppen junger Menschen zusammenzubringen und ein Gefuhl der Integration und 
Zugehorigkeit zu fordern.

Beispiele fur Musiktrends, Kunstler und Lieder, die die deutsche Jugend beeinflussen, 
konnen im Laufe der Zeit und zwischen verschiedenen Gruppen variieren. Es ist wichtig zu 
erkennen, dass Musik und kulturelle Bewegungen starke Katalysatoren fur Veranderungen in der 
Sprache und den Bildern junger Menschen sein konnen, und dass dies eng mit gesellschaftlichen 
und kulturellen Prozessen verbunden ist.

Jugendslang und Meme sind in der Kommunikation der deutschen Jugend von groBer 
Bedeutung und tragen zur Bildung einzigartiger Bilder und sprachlicher Ausdrucke bei. Schauen 
wir uns ihre Rolle genauer an:

Deutscher Jugendslang:
- Der Jugendslang hilft jungen Menschen, ihre einzigartige Identitat und ihr 

Zugehorigkeitsgefuhl zu entwickeln. Sie kann neue Worter, Phrasen und Ausdrucke enthalten, die 
von der alteren Generation nicht immer verstanden werden.

- Jugendslang zeichnet sich oft durch Kreativitat und Spiel mit der Sprache aus. Junge 
Menschen erfinden neue Worter und Ausdrucke, manchmal mit Ironie und Sarkasmus.

- Mit Jugendslang kann man seine Gefuhle, seine Einstellung zur Welt und seine Ansichten 
zum Ausdruck bringen. Er ist ein wichtiges Instrument zur Selbstdarstellung[Diekmannshenke, 
2007: 219].

Meme:
- Memes sind ein beliebtes Mittel, um Humor zu verbreiten und sich unter jungen 

Menschen auszutauschen. Sie konnen lustige Bilder, Videos und Texte enthalten, die oft dazu 
verwendet werden, Witze zu machen und aktuelle Ereignisse zu diskutieren.

- Memes konnen zu kulturellen Identifikatoren werden, die bestimmte Gruppen oder 
Subkulturen innerhalb der Jugend definieren.

- Memes andern und aktualisieren sich schnell, wodurch sie fur junge Menschen relevant 
und aktuell sind. Sie sind oft mit aktuellen Ereignissen und Trends verknupft.

Rolle in der Jugendkommunikation:
- Deutscher Jugendslang und Meme konnen als eine Art Geheimcode fur junge Menschen 

dienen, der es ihnen ermoglicht, sich auf eine bestimmte Art und Weise auszudrucken, die von der 
alteren Generation nicht immer verstanden wird.

- Die gemeinsame Fahigkeit, Meme und Jugendslang zu verstehen und zu verwenden, 
starkt die soziale Bindung zwischen jungen Menschen. Sie schafft ein Gefuhl der Integration und 
Zugehorigkeit.

- Jugendslang und Meme sind zu einem festen Bestandteil der Online- und Offline- 
Kommunikation junger Menschen geworden. Sie werden verwendet, um verschiedene Themen zu 
diskutieren, darunter Politik, Kultur und soziale Fragen.

Insgesamt spielen der deutsche Jugendslang und die Meme eine wichtige Rolle in der 
Kommunikation junger Menschen und tragen auch zur Bildung von Identitat und 
Gemeinsamkeiten innerhalb von Jugendgemeinschaften bei. Diese sprachlichen und kulturellen 
Ausdrucke entwickeln und verandern sich im Laufe der Zeit und spiegeln die wechselnden Trends 
und Interessen der deutschen Jugend wider.

Die Jugendkommunikation, einschlieBlich des deutschen Jugendslangs, der Meme und 
anderer Merkmale, hat die folgenden Auswirkungen auf die Gesellschaft in den deutschsprachigen 
Landern:

Sprachwandel und sprachliche Anpassung:
- Moderne Ausdrucke und Worter: Die Jugendkommunikation fuhrt neue Worter und 

Redewendungen in die deutsche Sprache ein. Diese Neuerungen werden manchmal zum 
allgemeinen Sprachgebrauch und beeinflussen die Sprachlandschaft.

- Abkurzungen und Akronyme: Jugendliche verwenden in Textnachrichten und Chats 
haufig Abkurzungen und Akronyme. Diese Abkurzungen konnen den Schreibstil und die Struktur 
von Nachrichten verandern.
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Einfluss auf aktuelle Themen und Diskussionen:
- Jugend-Memes und aktuelle Ereignisse: Von Jugendlichen erstellte Memes konnen 

verwendet werden, um aktuelle Ereignisse, Politik und soziale Fragen zu kommentieren. Dies kann 
wichtige Themen ansprechen und den offentlichen Dialog anregen.

- Aktivismus und offentliche Beteiligung: Jugendkommunikation fordert auch Aktivismus 
und offentliche Beteiligung. Junge Menschen nutzen ihre Netzwerke und Kommunikation, um 
Proteste, Aktionen und Kampagnen zu organisieren.

Auswirkungen auf Kultur und Lebensstil:
- Jugendsubkulturen: Die Kommunikations- und Ausdrucksmittel der Jugendlichen bilden 

eine Vielzahl von Subkulturen. Zum Beispiel konnen Fans bestimmter Musikrichtungen 
einzigartige Stile und Bilder entwickeln.

- Alltagskultur: Jugendkommunikation beeinflusst die Alltagskultur, einschlieBlich Mode, 
Film, Kunst und Unterhaltung. So konnen beispielsweise bestimmte Musikrichtungen und 
Kunstler zu Ikonen werden und neue Trends inspirieren.

Auswirkungen auf Bildung und Lernen:
- Technologische Innovation: Junge Menschen setzen Technologie aktiv zum Lernen und 

Forschen ein. Sie konnen Online-Ressourcen und Bildungs-Apps nutzen, um ihre Fahigkeiten und 
ihr Wissen zu verbessern.

- Wissensaustausch: Die Kommunikation junger Menschen erleichtert auch den Austausch 
von Wissen und Erfahrungen. Online-Foren und -Gruppen konnen als Plattformen fur das Lernen 
und die gemeinsame Problemlosung dienen.

5. Auswirkungen auf den politischen Aktivismus:
- Jugendlicher Aktivismus: Junge Menschen konnen politische Prozesse und 

Entscheidungen durch Petitionen, Aktionen und Kampagnen beeinflussen.
- Politisches Bewusstsein: Junge Menschen konnen das Internet und soziale Medien 

nutzen, um sich uber politische Ereignisse zu informieren und fundierte Entscheidungen zu treffen 
[Galliker, 2014: 484].

Die Kommunikation junger Menschen ist eine Kraft fur die gesellschaftliche Entwicklung, 
die ihre sprachlichen und kulturellen Besonderheiten einbringt, wichtige soziale und politische 
Fragen aufwirft und Innovation und kulturellen Wandel vorantreibt. Es ist wichtig zu erkennen, 
dass junge Menschen eine aktive Rolle in der Gesellschaft spielen und deren Entwicklung durch 
ihre Kommunikation und ihr Handeln beeinflussen.

Die Kommunikation deutschsprachiger Jugendlicher entwickelt sich mit den 
technologischen Veranderungen und gesellschaftlichen Trends. Deutscher Jugendslang und Meme 
spielen eine wichtige Rolle bei der Schaffung einer einzigartigen Kommunikationskultur. Das 
Verstandnis dieser Merkmale kann dazu beitragen, die Interaktion und Kommunikation mit jungen 
Menschen in deutschsprachigen Landern zu verbessern.
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Zusammenfassung
Obwohl es derzeit eine Vielzahl von Untersuchungen zum Funktionsprinzip von 

phraseologischen Einheiten in verschiedenen Sprachsystemen gibt, bleibt die Erforschung dieser 
Einheiten relevant, da sie eine wichtige Rolle in der Linguistik spielen. Sie helfen dabei, Gedanken
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