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Концептуальное обоснование ф ункциональной значимости предпринимательской 
деятельности связано с проявлением ее сущ ности, истоков происхож дения, этапов ста
новления и развития. Н есмотря на то, что предпринимательство как сложное и м ногооб
разное социально-экономическое явление прош ло длительный путь становления и эво
лю ции, еще и на сегодняш ний день в отечественной и зарубеж ной научной литературе 
нет не только общ епринятого определения понятий «предприниматель» и «предприни
мательство», но и четких методологических подходов к его теоретическом у осмыслению. 
Термины «предприниматель» и «предпринимательство» происходят от английских слов 
«businesa man» (деловой человек), «entrepreneur» (предприниматель) и «enterprise» 
(предприятие). В научный оборот этот термин ввели ф ранцузские экономисты Ричард 
Кантильон и Ж .-Б. Сэй.

На сегодняш ний день можно констатировать, что при всех теоретических, м етодо
логических, аксиологических и других различиях экономисты сходятся в понимании то
го, что предпринимательство является одним из центральных институтов рыночной 
экономики и ее главной продуктивной силой.

Нам представляется методологически верным подход, в соответствии с которым 
обоснование и истолкование предпринимательской деятельности долж но исходить из 
установления различия м еж ду экономической и предпринимательской деятельностями.

Как известно хозяйственная и экономическая деятельность возникла с появлением 
человека как социально-биологического типа и базировалась на собирательстве, охоте, 
ж ивотноводстве и земледелии, как формах экономической деятельности, характерны х 
для разны х этапов исторического развития человечества. Что ж е касается предприним а
тельской деятельности, то она как социально-экономический феномен возникает на эта
пе ф ормирования капиталистического способа производства и очень тесно переплетается 
с формированием бурж уазных социально-экономических и политико-правовы х отнош е
ний. О тличительной и интегральной характеристикой предпринимательства является его 
взаимосвязь и взаимодействие со свободой, которая в свою очередь предполагает воз
никновение гражданского общ ества и правового государства, ф ормирование личности с 
гармонией прав и свобод, а такж е разделение экономической, социальной и политиче
ской сфер общества.

Как свидетельствует история экономической науки наиболее рациональны е и ж и з
неспособные типы и формы предпринимательской деятельности вы рабатывались на 
протяж ении сотен лет и не избежали парадоксов. Так, к примеру, теория предприним а
тельства возникла не в Великобритании -  родине капитализма, а во Франции и Герма
нии, которые вступили на путь капиталистического развития позже Англии. У  истоков 
теории бизнеса и предпринимательства стояли ф ранцузские экономисты Р. Кантильон и 
Ж .Б. Сэй. В частности Р. Кантильон, характеризуя предпринимателя, обращ ал внимание 
на то, что он в отличие от рабочего и государственного служащ его, получаю щ их посто
янное ж алование, является человеком, действую щ им на свой страх и риск для получения 
постоянного дохода, связанного с неопределенностью  рынка. В этих условиях предпри
ниматель, осущ ествляя процессы производства и обмена, приобретает товары по опреде
ленной цене с намерением перепродать их по более высокой цене. Кантильон, отдавая 
предпочтение торговле, вклю чал в категорию  предпринимателей не только торговцев, а
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такж е ремесленников, крестьян, разбойников и нищих, считая источником богатства 
землю  и труд, которые определяли действительную  стоимость экономических благ1.

В отличие от Кантильона Сэй отдавал приоритет производству перед торговлей, а 
сам процесс производства разделил на три стадии: научную, предпринимательскую  и 
производственную , считая при этом, что на второй и третьей стадиях в качестве главного 
действую щ его лица выступает предприниматель, характеризуемы й как лицо, которое 
борется за свой страх и риск и в свою пользу производит какой-либо продукт2. Определяя 
предпринимателя как экономического агента, комбинирую щ его ф акторы производства 
или перемещ аю щ его экономические ресурсы из области низкой производительности и 
низких доходов в области высокой производительности и прибыльности3, Сэй в качестве 
важ нейш их функций предпринимательской деятельности выделял соединение произ
водства, капитала и труда, сбор информации и накопление опыта, принятие управленче
ских реш ений, а такж е запуск и осущ ествление производственного процесса. Говоря 
иначе, Сэй, признавая активную роль предпринимательской деятельности в создании 
продукта, полагал, что она может быть эффективной при соединении трех классических 
факторов производства: земли, капитала и труда. Развивая идеи Сэя американский эко
номист Дж. Б. Кларк видоизменил триединую  формулу, добавив четвертый фактор, по
сле чего формула приняла вид: 1) капитал; 2) капитальные блага -  средства производства 
и земля; 3) деятельность предпринимателя; 4) труд рабочего. В соответствии с формулой 
Кларка каж дом у ф актору соответствовала специфическая доля производственной вы руч
ки: капитал приносит процент; капитальные блага -  ренту; предпринимательская дея
тельность -  прибыль, а труд рабочего обеспечивает ем у заработную  плату. По убеж дению  
Кларка «Свободная конкуренция стремится дать труду то, что создается трудом, капита
листам то, что создается капиталом, а предпринимателям то, что создается функцией ко- 
ординирования»4.

Д альнейш ее расш ирение функционального значения предпринимательства и осо
знания его как специального института начинается на рубеже X IX-XX веков. Так ф ран
цузский эконом ист А ндре М арш алл к классическим факторам производства земле, капи
талу и труду добавляет ор ган и зац ию , а американский учены й Ш умпетер в работе «Тео
рия экономического развития» называет предпринимательство инновационной деятель
ностью, которая определяет сущ ность таких экономических явлений как прибыль, про
цент и экономический цикл5. Уточняя и обосновывая идею инноваций в предприним а
тельстве американский ученый П. Друкер распространяет нововведения на все сферы 
деятельности, в том числе и на уп равлени е.

В соответствии с методологической позицией Д рукера «нововведения являю тся 
особым инструментом предпринимателей, средством, при помощ и которого они исполь
зую т видоизменения как благоприятную  возмож ность для осущ ествления своих зам ы с
лов в сфере бизнеса и услуг. В задачу предпринимателей входит целенаправленны й по
иск источников нововведений, а такж е изменений их признаков, указы ваю щ их на воз
можность достиж ения успеха6. Такое истолкование предпринимательства исклю чает из 
его круга тех бизнесменов, которые не создаю т «ни нового источника удовлетворения, 
ни нового потребительского спроса»7.

По Друкеру, в мире бизнеса предприниматели составляю т меньш инство. Так из 
этого круга исключаются капиталисты и инвесторы. О тличительная особенность пред
принимателей в концепции Д рукера заклю чается в том, что «они пытаются создать что- 
то новое отличное от уж е имеющ егося, изменяю т и преобразовываю т ценностные уста
новки»8. П римечательно заметить что Друкер не ограничивает предпринимательство 
сферой бизнеса. К кругу предпринимательства он относит деятельность по основанию 
м едицинских учреж дений, благотворительны х организаций и университетов.

1 См.: Автономов В.С. Человек в зеркале экономической теории. М.: Наука, 1993. 132 с.
2 Сэй Ж.-Б. Трактат по политической экономии. М.: Дело, 2000. С. 22-28.
3 Там же. С. 49.
4 Кларк Дж. Б. Распределение богатства. М., 1984. С. 112.
5 См.: Шумпетер Й.А. Теория экономического развития. М.: Прогресс, 1982. С. 48.
6 Друкер П.Ф. Рынок: как выйти в лидеры. Практика и принципы. М., 1992. С. 30.
7 Там же. С. 31.
8 Там же. С. 32.
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Анализ названных подходов позволяет вы делить в качестве общ его признака 
предпринимательской деятельности сведение ее к инновациям и новаторству. Особенно 
это качество выделено в концепции Ш умпетера, который радикально отвергал старые 
формы производства и организации экономической и хозяйственной деятельности.

Разделяя позицию М арш алла Ш умпетера и Друкера, обосновавш их инновационные, 
новаторские функции предпринимательской деятельности укажем на то обстоятельство, 
что многие западные и отечественные ученые рассматривают предпринимательство в бо
лее широком плане, определяя, как это сделал английский экономист Хайек, сущность 
предпринимательства в поиске и изучении новых экономических возможностей и характе
ристике поведения  предпринимателя, что обращает исследователей к мотивационным и 
ценностным компонентам предпринимательского потенциала личности.

Рассмотренные подходы позволяю т обобщ ить некоторые, на наш взгляд, характер
ные и важ нейш ие черты предпринимательства, к которым следует отнести: сам остоя
тельность и независимость хозяйствую щ их субъектов, экономическую  заинтересован
ность, хозяйственный риск и ответственность, а также инновационны й характер пред
принимательской деятельности. О билие подходов к осмыслению  предпринимательской 
деятельности наш ли выраж ение в определении, сформулированном Гарвардским иссле
довательским центром по истории предпринимательства: «П редпринимательская дея
тельность может быть определена как ориентированная деятельность (включая целост
ную последовательность реш ений) индивида или группы ассоциированны х индивидов, 
предназначенная для того, чтобы создавать, поддерж ивать единицу, которая стремится 
получить прибыль за свою продукцию  или за распределение экономических благ и 
услуг, имеет целью или мерой успеха денеж ную  или иную выгоду, взаимодействует с 
внутренней ситуацией этой единицы (или подчиняется условиям, установленны м ею) и с 
экономическими, политическими и социальными условиями (институтами и практи
кой), сущ ествую щ ими на тот или иной период, с тем, чтобы реализовалась ощ утимая м е
ра свободы реш ения. Рассматриваемая в общем виде эта деятельность относится к такой 
категории социальных феноменов (видов поведения и деятельности), которую  можно 
отличить от других социальных перемен»9.

Н есмотря на объемность и расплы вчатость данного определения, отметим его по
зитивны е черты, раскры ваю щ ие сущ ность предпринимательской деятельности. Во- 
первых, оно не ограничивает функцию предпринимательства только новаторской дея
тельностью. Во-вторых, делает акцент на том, что прибыль как мера успеха предприни
мательской деятельности не является единственным стимулом для предпринимателя, а 
также предполагает такие мотивационные доминанты  как стремление к общ ественному 
успеху и вы сокому престижу. И, наконец, третьим достоинством определения является 
то, что оно рассматривает деятельность предприятия в контексте социальной и институ
циональной среды, что обязы вает предпринимателя противостоять не только наж иму 
рынка, но и политическому давлению . Как известно в экономике XX-XXI веков полити
ческая стратегия была неотъемлемой функцией предпринимателя. Важно отметить, что в 
этом определении целью предпринимательской деятельности определялось не только 
получение прибыли, но и достиж ение устойчивости в развитии бизнеса и укрепление 
предпринимательства как социального института.

Своеобразную  трактовку предпринимательская деятельность получила в энцикло
педическом словаре, где она определяется как «инициативная самостоятельная деятель
ность граждан и их объединений, направленная на получение прибыли или личного до
хода, осущ ествляемая от своего имени и под ю ридическую  ответственность ю ридическо
го лица»10. Данное определение адекватно отвечает содержанию предпринимательской 
деятельности, представленному в Гражданском Кодексе РФ, где она характеризуется как 
«самостоятельная, осущ ествляемая на свой риск деятельность, направленная на систем а
тическое получение прибыли от пользования имущ еством, продажи товаров, вы полне
ния работ или оказания услуг лицами, зарегистрированными в этом качестве в установ
ленном законом порядке»11. В этом определении акцентирована ю ридическая ком понен
та предпринимательства, а в качестве мотива предпринимательской деятельности указа-

9 Барр Р. Политическая экономика. Т. 1. М., 1995. С. 360.
10 Синельников С.М., Соломоник Т.Г. Энциклопедический словарь предпринимателя. СПб.: АЯКС, 

1992. С. 137-138.
11 Гражданский Кодекс РФ. Т. 1. М., 1996. С. 217.
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но получение прибыли, что на наш взгляд не раскры вает другие грани предприним а
тельской деятельности и ее общ ественной значимости.

Удачны м на наш взгляд является определение, данное в работе института м еж ду
народного права и экономики «Рыночное предпринимательство: теоретические основы 
и практика регулирования», где предпринимательство характеризуется как деятельность, 
связанная «с вложением средств в целях получения прибыли на основе сочетания л и ч 
ной выгоды с общ ественной пользой»12.

Учиты вая приведенные дефиниции нам представляется возможным определить 
предпринимательство как инициативную , самостоятельную , инновационную  деятель
ность индивида или группы ассоциированны х индивидов, направленной на получение 
прибыли или достиж ение общ ественного успеха. Субъект предпринимательской д ея 
тельности это не только собственник средств производства или фирмы, а активный дея
тель, вы полняю щ ий в экономике специфическую  функцию. Нам близка точка зрения 
исследователей, которые не сводят функцию  предпринимательства к персонификации 
капитала в образе капиталиста, фабриканта, коммерсанта или управляю щ его. П редпри
ниматель это, прежде всего, физическое или ю ридическое лицо, которое осущ ествляет 
лю бую  экономическую  деятельность, не запрещ енную  законом, будь то производство 
материальных благ, коммерческое посредничество, операции с ценными бумагами и др у
гое. П редприниматель обретает свои права после регистрации в соответствую щ их госу
дарственны х учреж дениях в соответствии с действую щ ими в стране законами. Однако 
следует заметить, что почти во всех странах, в разной степени и в различны х формах су
щ ествует теневая экономика, субъекты которой так же могут определяться как предпри
ниматели криминального свойства.

Обзор научной и популярной литературы  позволяет сделать вы вод о том, что в 
определении прав и функций предпринимателя наблюдаются разны е точки зрения, а 
вопрос о ф ункциональной роли предпринимателя однозначно не решен. В этом смысле 
небезы нтересна эволю ция самого понятия предприниматель.

Так, к примеру, авторы учебника по экономике К. М акконелл и С. Брю, определяя 
ф ункциональную  роль предпринимателя акцентирую т внимание на четырех, по их м не
нию, основны х характеристиках: во-первых, предприниматель -  это инициатор соедине
ния ресурсов земли, капитала и труда в единый процесс производства товаров и услуг; во- 
вторых, предприниматель -  это носитель функции принятия управленческих реш ений в 
осущ ествлении бизнеса; в-третьих, это новатор, осущ ествляю щ ий инновационную  д ея 
тельность по внедрению  производственных технологий и форм организации бизнеса; и 
наконец, в-четвертых, предприниматель -  это человек, который постоянно подвержен 
риску потерять напрасно время, труд, деловую  репутацию  и затраченны е средства свои 
собственные и своих компонентов13.

Другой известный исследователь Йозеф Ш умпеттер в своей работе «Теория эконо
мического развития» полагал, что предприниматель это человек -  новатор. Такое опре
деление, естественно, снижает ф ункциональную  значимость предпринимательства. 
Ш умпеттер считал, что предприниматель это прежде всего агент по реализации новых 
комбинаций факторов производства в целях создания нового материального блага, ново
го способа производства, освоения нового рынка сбыта, использования нового сырья и 
ведения новой организации дела, т.е., к примеру, преодолению  монополии или к ее 
установлению . Заметим, что эта функция очень тесно связана с особенностями предпри
нимателя: его мотивацией, интеллектом, волей и интуицией.

Особую позицию  в формировании теории предпринимательства занимал вы даю 
щ ийся английский учены й-экономист А. Смит, рассматриваю щ ий эконом ику как сам оре
гулирую щ ийся механизм, который как бы ограничивал творчество субъектов эконом иче
ской деятельности. Однако в своем труде «И сследование о природе и причинах богатства 
народов» Смит обозначил сущ ественные характеристики творческого предприним атель
ства. Предприниматель, по его мнению, являясь собственником капитала, ради реализа
ции определенной коммерческой идеи и получения прибыли идет на риск, а прибыль 
является компенсацией собственника за риск. Предприниматель, в истолковании Смита, 
сам планирует, организует производство и реализует выгоды, связанные с разделением

12 Рыночное предпринимательство: теоретические основы и практика регулирования / Под ред. 
Осипова А.Г. М.: Институт международного права и экономики, 1994. С. 48 .

13 См.: Макконелл К., Брю С. Экономика. Принципы, проблемы и политика. Т. 1. М., 1992. С. 38.
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труда, а также распоряж ается результатами производственной деятельности. Особый 
акцент Смит делает на творческом характере предпринимательства, что позволяет понять 
его сущ ность.

Для понимания ф ункциональной значимости предпринимательства представляет 
интерес позиция одного из основателей австрийской ш колы социологии Ф. Визера. По 
его истолкованию, предприниматель -  это собственник средств производства и работода
тель. А  также кредитор и дебитор, арендодатель и арендатор, одновременно с этим он 
принимает участие и в управлении предприятием. Визер подчеркивает, что эконом иче
ское лидерство предпринимателя начинается с основания предприятия, так как он не 
только поставляет необходимый капитал, но и выдвигает идею, уточняет и осущ ествляет 
план и привлекает сотрудников. Когда предприятие организовано, он становится управ
ляю щ им как в теоретических, так и коммерческих вопросах14. В этой позиции акцент д е
лается на управленческих ф ункциях предпринимательства.

Специфическое понимание сути и функциональной значимости предприниматель
ства отличает отечественных исследователей. Так, к примеру, профессор В. Яроцкий пола
гает, что «хозяйственная деятельность, даже связанная с риском и выражающаяся в про
даже труда или услуг, не может считаться предпринимательской, если она ведется без ка
питала, а в деятельности предпринимателей следует различать три качества: предприим
чивость, оборотливость и исполнительную работу15. В зависимости от комбинации этих ка
честв различаются конкретные типы и формы предприятий. Заметим, что в этой позиции 
управленцы бизнеса выводятся из числа предпринимателей, так как не являются владель
цами капитала. Эта позиция не согласуется со взглядами многих исследователей.

Рассмотренные подходы в определении сути и ф ункциональной роли предприни
мательства, в их ретроспективе, позволяю т вы явить ф ункциональную  значимость совре
менного предпринимателя. Как известно в X VIII веке предприниматель чаще всего рабо
тал с собственным капиталом и сам управлял собственной фабрикой или заводом. П о
этому здесь предпринимательство отождествляется с экономической властью и собствен
ностью. В конце X IX  века, на стадии развития крупного маш инного производства ф унк
ция управления отделяется от капитала. Собственник уходит из управления и отдает свои 
функции менеджерам, оставляя за собой общ ее руководство деятельностью  фирмы. В 
современных рыночны х условиях появились новые формы организаций бизнеса -  ак
ционерные общ ества, где финансовый риск лож ится на акционеров, организацию  про
изводства осущ ествляю т президент, генеральный директор и технические директора, а 
управленческие реш ения принимаю тся наиболее влиятельными администраторами и 
дирекцией. В современной ситуации как бы распределяю тся функции меж ду основными 
субъектами предпринимательской деятельности: акционер, является предпринимателем 
как человек, взявш ий на себя риск влож енных финансовых средств в бизнес, генераль
ный директор и исполнительная группа являю тся предпринимателями так как управля
ют бизнесом. При этом они стоят ближ е к предприним ательству в традиционном истол
ковании этого понятия, чем акционеры, так как рискую т своей репутацией и ответствен
ностью. Ряд функций, связанных с управлением и принятием реш ений, позволяет счи
тать менедж еров предпринимателями, однако отож дествлять их статус с последними, на 
наш взгляд, не следует, потому что их ф ункциональные роли различны. П реж де всего 
предпринимательство шире управленческой деятельности, а, с другой стороны, эф ф ек
тивный менедж мент не доступен каж дом у предпринимателю . На это обстоятельство об
ращ ает внимание известный теоретик менедж мента М .Х. М ескон: «Такие характеристи
ки, как личны й риск, реакция на финансовые возмож ности и ж елание долго и упорно 
работать, не считаясь с отдыхом, то есть то, что считается чертами хорош его предприни
мателя, вовсе не обязательно свидетельствует о возмож ностях того ж е самого человека 
эфф ективно управлять организацией по мере того, как она становится больш е»16. Но и 
способность менедж ера вносить организованность в неструктурированны е общ ность и 
предприятие часто не присущ е даж е преуспеваю щ ему предпринимателю . В силу этого 
обстоятельства, в современных условиях на новых и крупны х предприятиях на смену 
предпринимателю  новатору приходит высоко проф ессиональны й менеджер с организа
ционным талантом, глубокими знаниями, с развитыми связями в деловом и социально-

14 См.: Автономов В.С. Человек в зеркале экономической теории. М.: Наука, 1993.
15 См.: Энциклопедический словарь Ф.А. Брокгауза и И. Эфрона. Т. 25. СПб., 1898. С. 19.
16 Мескон М.Х., Альберт М., Хедоури Ф. Основы менеджмента. М., 1992. С. 7.
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политическом сообщ естве. Эти высоко интеллектуальные топ-менедж еры  представляю т 
собой современный тип предпринимателя-управленца.

В свою очередь акционеры, являясь собственниками бизнеса, так ж е выполняю т 
важ нейш ую  предпринимательскую  функцию: руководить, но не управлять. За ними оста
ется право и возмож ность через участие в собраниях акционеров влиять на ф орм ирова
ние исполнительных структур компании. При этом крупные держ атели акций приним а
ю т непосредственное участие в формировании внутренней и внеш ней политики фирмы, 
стратегии и тактики ее развития. За ними такж е сохраняю тся функции контроля за д ея 
тельностью  исполнительных структур компании.

Все это позволяет сделать вывод о том, что на современном предприятии происхо
дит разделение предпринимательских хозяйственно-властны х полномочий м еж ду акци
онерами и менеджерами: акционеры выполняю т неотъемлемую  функцию предприним а
теля -  руководить, а менедж еры -  функцию управлять. Это объясняет тот факт, что упо
требляя понятие предприниматель, имею т ввиду и менеджера. Но один из них собствен
ник, а другой -  управляю щ ий. Хотя на практике многие собственники вы полняю т ф унк
ции менеджеров, а немало менедж еров становятся собственниками управляем ы х ими 
производств.

У казанное соображение укрепляет методологическую  позицию  многих исследова
телей, которые при теоретическом описании предпринимательства употребляю т понятие 
«предприниматель» как тех, кто вы полняет функции руководства, т.е. акционера, так и 
предпринимателя-управленца, т.е. менедж ера, выступаю щ его полноправным субъектом 
предпринимательства.

В экономической науке при характеристике предпринимательства как м ногогран
ной экономической деятельности, распространенной во всех отраслях хозяйства и сф е
рах экономики, принято вы делять три типа предпринимательства: осущ ествление непо
средственны х производственных функций (производство товаров, услуг, информации, 
знаний); выполнение посреднических операций (торговля в различны х формах); осу
щ ествление функций в финансовой сфере (обращ ение, обмен стоимостей).

Реализация ф ункциональных ролей предпринимательства в разны х сферах и от
раслях экономики сущ ественно различается по форме, содерж анию  операций и способам 
их осущ ествления. Оно имеет такж е разнообразны е формы организации бизнеса в зави 
симости от того, действует ли предприниматель самостоятельно, лично или вступает в 
союз с другими предпринимателями. Пользуется только своим имущ еством или одно
временно с имущ еством других лиц, использует только свой труд или привлекает допол
нительно наемных работников.

В условиях смеш анной экономики исследователи традиционно выделяю т три типа 
хозяйствую щ их субъектов, т.е. эконом ических агентов, которые организую т производ
ство и несут полный риск хозяйствования: индивид (семья), ассоциация (группа), инсти
тут (государство). Каждый тип хозяйствую щ его субъекта функционирует в определенной 
экономической среде, на основе различны х форм и видов собственности, что придает 
рыночной экономике необходимую  гибкость и обеспечивает эф ф ективность ее развития. 
Лю бой вид предпринимательской деятельности осущ ествляется в рамках определенной 
организационной формы, а субъектами предпринимательства могут быть как отдельные 
частные лица, так и объединения партнеров. Ч астные лица в качестве субъектов пред
принимательства вы ступаю т в организационной форме единоличия или семейного пред
приятия. Такие предприниматели могут ограничиваться затратами как собственного тр у
да, так и использовать наемный труд. Объединения партнеров, как субъектов предпри
нимательской деятельности, могут вы ступать в ф орме различны х хозяйственны х ассоци
аций: акционерных общ еств открытого и закрытого типов, а такж е общ еств с ограничен
ной ответственностью.

С точки зрения масш табов деятельности предпринимательство традиционно под
разделяется на малое, среднее и крупное.

Термины «малое», «среднее», «крупное» не характеризую т организационно
правовую  ф орм у предприятия, а определяю т размер предприятия по численности рабо
таю щ их и объем у хозяйственного оборота. М алое предпринимательство -  наиболее ди 
намичная структурная составляю щ ая рыночного хозяйства: на его долю  в различны х
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странах приходится 90-99 % общ его количества предприятий17. Крупное предпринима
тельство, представленное промыш ленными, торговы м и и ф инансовыми корпорациями, 
образует специфический, технологический и социально-экономический каркас ры ноч
ной экономики. Выступая в качестве основной движ ущ ей силы рыночного хозяйствова
ния предпринимательство вы полняет как явны е функции, совпадаю щ ие с открыто про
возглаш енными целями и задачами организации, так и скрытые (латентные), обнаруж и
вающ ие себя лиш ь с течением  времени. Такое понимание разделения функций пред
принимательства поддерживается многими исследователями. К прим еру Р. Барр, клас
сифицируя функции, вы деляет три их вида: 1) организация производства, вклю чаю щ ая в 
себя оценку экономической ситуации, вы работку плана действий, организацию  адм ини
стративного управления и контроль за выполнением плана; 2) взятие на себя риска; 3) 
выполнение властных ф ункций18.

Эффективная реализация функций и устойчивый рост предпринимательства во 
многом зависит от экономических, социальных и правовы х условий. К экономическим 
условиям относят соотнош ение совокупного предлож ения и совокупного спроса на това
ры, уровень доходов на инвестированный капитал и т.п. К социальным условиям, влия
ющ им на реализацию  функций предпринимательства, следует отнести, преж де всего, по
требности и стремление покупателей приобретать товары, отвечаю щ ие запросам людей. 
Как правило, потребности меняются и это следует учиты вать в предпринимательской д е 
ятельности, которая такж е не может осущ ествляться в отсутствии правового регулирова
ния. Серьезное воздействие на функциональную  значимость предпринимательства ока
зы ваю т нравственны е и религиозные нормы, составляю щ ие мировоззренческо- 
аксиологическую  ком поненту мотивации предпринимателя.

П роведенный анализ позволяет заключить, что предпринимательство, являясь од
ним из институтов рыночной экономики, приобретает характер инициативной, сам остоя
тельной, четко ориентированной инновационной деятельности, функции, которой ока
зы ваю т благотворное воздействие на устойчивый экономический рост, социальные и з
менения в общ естве и на ф ормирование творческих личностей.
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