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Аннотация. Среди ключевых функций современных СМИ выделяется функция конструирования 
действительности в границах совокупности выверенных в мировоззренческом отношении 
ценностных образов и идей. Расширяющаяся практика продвижения оценочно-смысловых 
построений в процессе медийной репрезентации событий сегодня все плотнее переплетается с 
политикой, с идеологически маркированными способами интерпретации текущей 
действительности и формирования общественного мнения. В течение последних лет предметом 
напряжённых общественных дискуссий, актуализирующих ценностную оппозицию «свои -  
чужие», были отношения России и Болгарии, что не могло не получить своего отражения в СМИ и 
что требует своего оперативного осмысления. Автор статьи исходит из положения о том, что 
спортивная проблематика, являясь неотъемлемой частью информационно-смыслового 
пространства СМИ, используется в качестве одного из важнейших ресурсов политики. Цель 
исследования заключается в том, чтобы на материале репрезентаций в болгарских и российских 
СМИ спортивной проблематики проанализировать особенности формируемой ими в контексте 
текущей действительности ценностной картины мира. Сделан вывод о том, что сегодня 
спортивная проблематика в СМИ широко используется для формирования ценностной, 
политически и идеологически выверенной картины мира для общества.
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Abstract. Among the key functions o f modern mass media, the function o f constructing reality 
within the boundaries o f a set o f  value images and ideas verified in the worldview is highlighted. 
The expanding practice o f promoting evaluative and semantic constructions in the process o f 
media representation o f events today is increasingly intertwined with politics, with ideologically
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labeled ways o f  interpreting current reality and forming public opinion. In recent years, the 
relations between Russia and Bulgaria have been the subject o f intense public discussions that 
actualize the value opposition o f "friends and strangers", which could not but be reflected in the 
media and which requires its prompt reflection. The author o f the article proceeds from the 
position that sports issues, being an integral part o f the information and semantic space o f the 
media, are used as one o f the most important resources o f politics. The purpose o f the study is to 
analyze the features o f the value picture o f the world formed by them in the context o f the 
current reality using the material o f representations in the Bulgarian and Russian media o f sports 
issues. It is concluded that today sports issues in the media are widely used to form a valuable,
politically and ideologically verified picture of the world for society.
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Введение

В современном обществе, которому приходится отвечать на многообразные вызовы 
эпохи, одним из особенно значимых факторов его функционирования являются средства 
массовой информации. Активное присутствие СМИ во всех сферах общественной жизни 
и деятельности делает их важнейшим социальным институтом. Роль СМИ как социально
го института была в поле зрения многих исследователей [Thompson, 1995; Знеполски, 
1997; Засурский, 1999; Брайант, Томпсон, 2004; Сидоров и др., 2009; Луман, 2011; Варта
нова, 2015; Полонский, 2016; Богова, 2017; Кастельс, 2017; Короченский, 2019], которые 
обращали внимание на их особый статус в современном, информационном обществе. Так,
Н. Луман отметил особую роль СМИ в формировании знаний человека. Все, что «мы 
знаем об обществе, -  подчеркнул он, -  нам известно из массмедиа» [Луман, 2011, с. 244]. 
Как заметил Я.Н. Засурский, «сегодня принято говорить, что границы проходят не там, 
где стоят пограничники, а там, где есть информационные барьеры» [Засурский, 2001 с. 57]. 
Исследователи отмечают, что мир выглядит «по-разному для разных людей в зависимости 
от... карты, нарисованной для них авторами, редакторами и издателями газет, которые они 
читают» [Аронсон, Пратканис, 2003, с. 71]. На моделирующую общественное сознание 
роль СМИ указывал С.Г. Кара-Мурза, говоря о том, что сегодня СМИ -  это «инструмент 
идеологии, а не средство для получения информации» [Кара-Мурза, 2005, с. 811].

СМИ сегодня, безусловно, являются тем «фактором, который обладает особой форма
тирующей силой. Они «не просто присутствуют в жизни человека, предлагая ему свои ин
формационно-посреднические услуги, а являются тем концептуальным предложением, на 
которое ориентированы практически все его духовные запросы, сконцентрировано все его 
внимание, все его силы, весь его интеллектуальный и эмоциональный потенциал» [Полон
ский, 2019, с. 206]. За счет непрерывного потока информации общество постоянно 
подвержено целенаправленому психологическому воздействию со стороны СМИ. Этот 
«технопсихологический штурм используется для решения как утилитарно-прикладных 
назначений, так и для плановых воздействий на массовое сознание, с длительными по 
времени действий, для трансформации мышления, и взращивание ценностей, которые не 
характерны для данного общества [Нехаева, 2008, с. 141].

Сегодня функция СМИ, связанная с конструированием социальной действительно
сти в границах совокупности в мировоззренческом отношении выверенных идей и обра
зов, определяющих восприятие информации целевыми аудиториями, является одной из 
доминирующих. Фокусируя внимание аудитории на той или иной информации, осуществ-
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ляя ее целенаправленный отбор и сопровождая оценочными суждениями, СМИ формиру
ют у аудитории ценностную картину мира, в которой отражаются идеи, идеалы и нормы 
поведения и которая оказывает влияние на когнитивный опыт личности. СМИ управляют 
своей аудиторией, как замечает В.А. Сидоров [2009, с. 61], с помощью «выбора» 
актуальных тем, упорядочивая акценты таким образом, что одни факты обретают 
важность, социальную значимость, а другие умалчиваются или «теряются» в общем ин
формационном потоке. В этом аспекте, как нам представляется, важно обратиться к рас
смотрению особенностей медийной репрезентации спортивной проблематики, поскольку 
спорт в настоящее время, став «крупным социальным явлением... одной из тем, о которой 
люди говорят чаще всего» [Василенко, 2021, с. 110], сегодня является не только обяза
тельной частью информационно-смыслового пространства СМИ, дискурса СМИ [Коже
мякин, 2010; Полонский, 2017], но и все прочнее переплетается с политикой и идеологией, 
с «продвигающими коммуникациями» [Кара-Мурза, 2017]. Как справедливо замечает 
Д.С. Срыбный, «на сегодняшний день сфера спорта вовлечена в процессы социального 
конструирования реальности» [Срыбный, 2017, с. 137].

В течение последних лет предметом напряжённых общественных дискуссий, актуа
лизирующих ценностную оппозицию «свои -  чужие», были отношения России и Болга
рии, что не могло не получить своего отражения в СМИ и что требует своего оперативно
го осмысления. Необходимо иметь в виду, что спортивная проблематика, являясь неотъ
емлемой частью информационно-смыслового пространства СМИ, используется в качестве 
одного из важнейших ресурсов политики. Цель исследования заключается в том, чтобы на 
материале репрезентаций в болгарских и российских СМИ спортивной проблематики 
проанализировать особенности формируемой ими в контексте текущей действительности 
ценностной картины мира.

О бъекты  и методы исследования

Объект исследования -  средства массовой информации как фактор формирования 
ценностной картины мира. Предметная же область исследования включает в себя особен
ности ценностно-смысловой репрезентации в современных российских и болгарских об
щественно-политических периодических изданиях спортивной проблематики (включая 
освещение XXXII летних Олимпийских игр в Токио, состоявшихся в 2020 г., и XXXII 
зимних Олимпийских игр в Пекине -  в 2022 г.).

Эмпирическую базу составляют разножанровые материалы, опубликованные в пе
риод 2021-2022 гг. в российских изданиях, таких как «Российская газета» (ежедневное 
общественно-политическое издание, учрежденное Правительством РФ), «Газета.ги» 
(круглосуточное общественно-политическое интернет-издание, которое принадлежит 
холдингу SUP Media и которое в 2014 году входило в первую тройку самых цитируемых 
интернет-ресурсов), «Спорт-Экспресс» (ежедневная спортивная газета, основанная в 1991 
году издательским домом «Спорт-Экспресс», имеющим интернет-портал и мобильное 
приложение, входящим с 2001 года в объединение European Sports Magazines), а также в 
болгарских изданиях, среди которых -  «ДУМА» (в прошлом официальная газета Болгар
ской социалистической партии, сегодня -  ежедневная газета, отображающая актуальные 
общественно-политические темы и придерживающаяся консервативных взглядов; издание 
сотрудничает с «Российской газетой», открыто ведет с ней совместную работу, давая воз
можность аудитории получить еще одну точку зрения на глобальную политику), «Факти» 
(частный, демократичный таблоид, позиционирующий себя как представитель честной и 
свободной прессы) и некоторые другие.

В исследовании использованы описательный метод, позволивший произвести про
цедуру сбора информации, ее обработку и систематизацию, а также ценностно-смысловой 
анализ, благодаря которому удалось выявить содержащиеся в публикациях политико
идеологические оценки и установки.
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Результаты  и обсуждение

Сегодня СМИ создали в обществе такую ситуацию, которая способствует распро
странению ценностных смыслов и установок, позволяющих повысить уровень регуляции 
социального поведения [Флиер, 2000, с. 224]. В зависимости от использования в текстах 
СМИ определенных идей, образов, именований, фраз и оборотов речи (метафор, эпитетов, 
идеологем, прецедентных высказываний и т.д.) создаются нужные, выверенные в соответ
ствии с идеологической конструкцией векторы влияния на общественное сознание, что 
при продолжительном воздействии неизбежно приводят к изменению мировоззренческих 
и ценностных установок аудитории [Казаков, 2014, с. 87]. Реальность, создаваемая СМИ, 
становится мыслительной конструкцией действительности. Сегодня мы можем утвер
ждать, что новостная информация в СМИ и реальность, представленная человеку в его 
опыте, не всегда совпадают. В этом аспекте седует обратить внимание на утверждение 
Г. Лозанова, что «медийный текст как носитель информации -  это субъективное 
отражение взглядов автора и зачастую информация в СМИ однобока и субъективна. 
Информация как товар в значительной степени формируется интересами и идеями ее 
производителя, и в этом смысле не бывает информации, свободной от мнений и не 
связанной с интересами» [Лозанов, 1996, с. 41]. Мы живем в созданном СМИ «псевдоми- 
ре», который заменяет нам реальный мир [Иванов, 2013, с. 210] и особенности которого 
обнаруживаются в совокупности характерных для него оценочных высказываний и «тема
тических доминант», или медиатопиков [Добросклонская, 2008, с, 40]. Спорт сегодня яв
ляется одним из наиболее востребованных медиатопиков.

Необходимо заметить, что между СМИ, спортом и политикой всегда существовала 
связь. Спорт предоставляет важнейший контент для средств массовой информации. Побе
ды или проигрыши спортсменов на международной арене влияют на имидж страны, кото
рую они представляют. Победы в больших состязаниях объединяют граждан, вызывают 
чувства гордости и патриотизма, ощущения особой значимости своей страны или региона, 
что благоприятно сказывается и на внутриполитическом имидже. В свою очередь, СМИ 
сегодня не только отражают наиболее значимые ценностные установки спортивной дея
тельности, но и стали технологией их фокусирования и продвижения в обществе [Байкова, 
2012]. Отображая крупные спортивные состязания, такие, например, как Олимпийские 
игры, СМИ превращаются в идеологическую площадку для репрезентации внутренней и 
внешней политики государств -  в позитивном или негативном свете, в зависимости от 
складывающихся в мире обстоятельств и принципов, лежащих в основе деятельности 
редакции. Победы национальной сборной отражаются в прессе не столько как достижения 
команды, ее руководителей и попечителей, а как достижения государственной важности и 
сопричастности к ним каждого человека как гражданина и представителя страны. Помимо 
эмпатии, такие журналистские тексты моделируют не только вектор мировоззренческого 
выбора общества, его ценностно-смысловой динамики [Курасова, 2016], но и чувство со
перничества, стремление к победе, к достижению лучшего результата. Противостояние и 
противоборство -  в природе спортивного соревнования. Это обусловлено тем, что каждый 
спортсмен не только представляет свою страну, но и выступает в роли своеобразного ее 
«защитника». Из этого следует вывод, что патриотизм выступает в качестве важнейшей 
идеи как спортивного дискурса [Кислицына, Новикова, 2017], так и массмедийного.

Олимпийские игры, как известно, были возрождены с целью установления 
спортивных связей между странами, укрепления дружбы и мира, однако сегодня они 
стали ареной большой политики, принесшей с собой конфликтные ситуации. Как пишет 
болгарский исследователь Б. Ангелова-Игова: «Тезис “спорт вне политики” сегодня не 
имеет силы. “Чистого” спорта не существует, потому что на международное спортивное 
движение влияет множество факторов, в том числе и политических» [Ангелова-Игова, 
2017, с. 183]. Олимпийские игры превратились в масштабные медийные события и зача-
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стую сопровождаются трансляцией политических сообщений, предназначенных как для 
внутренней аудитории, так и для мирового сообщества [Спасов, 2013, с. 8].

В качестве показательного в этом контексте примера можно назвать публикацию 
в «Российской газете» (13 августа 2021 г.) об украинской прыгунье в высоту Ярославы 
Магучих. Украинская спортсменка из-за сделанной при награждении совместной фото
графии с российской спортсменкой подверглась жесткому осуждению у себя на родине. 
Как сообщает «Российская газета», из-за «русофобских настроений на Украине» заммини
стра обороны «вызвал Магучих на разговор» [Когалов, 2021]. Этот материал демонстри
рует попрание базовых ценностей олимпийского движения, к которым относятся дружба, 
совершенство, уважение. Из текста публикации становится ясно, что одна из соотече
ственниц Ярославы Магучих жестко осудила ее за фотографию, сделанную вместе с ро с- 
сийской спортсменкой. Мы можем видеть, и не только по данной публикации, что к рос
сийским спортсменам в мире сегодня складывается особое отношение. Спорт превратился 
в транслятор политико-идеологической реальности, а спортсмены, в свою очередь, стали 
заложниками и «проводниками» политических идей, что находит свое отражение и в СМИ.

Так, в электронном издании Championat.com мы обнаружили историю польского 
футболиста Мацея Рыбуса, отказавшегося разрывать свой контракт с клубом «Динамо» 
[Марков, 2022]. За девять лет пребывания в России спортсмен успел обзавестись семьей. 
При этом, заметим, поступок спортсмена не нашел поддержки среди польской обще
ственности, о чем свидетельствует публикация.

«Газета.ш» опубликовала слова американской гребчихи Меган Кальмо, заявившей о 
«мерзком чувстве», которое возникло у нее от победы России [Воропаев, 2021]. Подобное 
неспортивное поведение подняло волну возмущения в русскоязычном информационном 
пространстве. «Российская газета» рассматривает подобные случаи уже в контексте зим
них Олимпийских игр в Пекине (2022 г.). В соответствии со словами заместителя предсе
дателя Европарламента Никола Бера, зимние Олимпийские игры оказались «ошибочной 
площадкой в неправильном месте» [Ковалева, 2021]. ЕС таким образом попытался, по 
всей видимости, выразить свое отношение к якобы нарушению прав человека в Китае. 
В продолжение этой темы, болгарское издание «Факти» в течение месяца повторяли идею 
дипломатического бойкота, выступая в поддержку высказывания о «сомнительном выборе 
места» проведения Олимпиады -  в Пекине [Пекин 2022..., 2022].

Российские СМИ, в частности «Российская газета», освещают победы российских 
спортсменов прежде всего в новостном формате. При этом мы отметили частое использо
вание концепта «команда», что имеет целью укрупнить духовно-психологическую связь 
болельщиков с группой спортсменов, выступающих во имя национальной идеи сплочен
ности, демонстрации в лице олимпийцев волевого и духовно-эмоционального ресурса 
страны. Использование выражения (концепта-лозунга) «Мы команда!» мотивирует при
общение всех читателей к успехам, имеющим значение для всей страны и для каждого. Об 
этом свидетельствуют слова Мартина Лютина: «За команду нужно выступать со светлой 
головой и отдать все, что есть» [Козина, 2021а] и тренера ватерполисток Белофастова: 
«Чем хуже нас судят, тем лучше мы играем» [Козина, 2021б].

Говоря в целом о российских СМИ, следует подчеркнуть, что они, освещая спортив
ные удачи или неуспехи других стран, стараются придерживаться взвешенной позиции, 
болгарские же СМИ позволяют себе транслировать жесткие высказывания в адрес рос
сийских спортсменов. По всей видимости, практику болгарских медиа можно рассмотреть 
сквозь призму «спортивного национализма», который основывается скорее на 
эмоциональной привязанности, чем на непосредственной пропаганде политических идей 
[Cho, 2009; Горохов, 2013]. Болгарское общество чувствует ущемление своего спортивно
го самолюбия Россией на протяжение десятилетий в традиционном для себя виде спорте, 
что в итоге выражается в агрессивной риторике в болгарских СМИ, способствующей 
формированию русофобии у болгарской аудитории.
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Заметим, что в болгарских СМИ средства речевой агрессии, нацеленные на предна
меренное оскорбление и снижение культурного статуса российского спорта и российского 
спортсмена, используются достаточно широко. Среди самых заметных заголовков, цирку
лирующих в интернет-СМИ, стали: «Русия, мълчаливо гледай тази снимка» [Джамбазов, 
2021] (русс. «Россия, смотри на эту фотографию молча»); «Даже и смешният плач на 
руснаците не засенчи българския триумф в Токио!» [Костурков, 2021] (русс. «Смешной 
плач россиян не затмил болгарский триумф в Токио!»); «Русия не може на преглътне ме- 
дала на "Златните момичета"» [Русия не може ..., 2021] (русс. «Россия не может 
переварить медаль “Золотых девочек”»). В болгарских СМИ во всех рассмотренных 
нами публикациях делается акцент на броские заголовки и негативную оценочность 
(«свержение русской гегемонии», «Россия демонстрирует, что не умеет проигрывать», 
«Все устали от русских побед», «Россия стала посмешищем», «очередная пощечина 
самолюбию российского ансамбля», «Болгарский ансамбль лучший, но русских либо всегда 
«проталкивало» жюри, либо невезение мешало нашим девушкам выйти к  большим 
победам» и др.). В болгарской газете «24 часа» находим такой пример: «Насилените деца 
на Етери -  истината за фигурното пързаляне» [Насилените д е ц а . ,  2022] («Дети Этери 
подвергавшиеся насилию -  правда о фигурном катании»). Болгарский журналист называет 
российских фигуристок «скаковыми лошадьми», на которых тренер Этери Тутберидзе 
проводит «медикаментозные и физические опыты».

В практике дискредитации отдельных людей и организаций могут использоваться и 
стереотипы, под которыми понимаются мотивированные культурой «картинки мира», 
сформированные в сознании оценки и совокупности ассоциаций [Липпман, 2004]. 
Заявленная в стереотипе национальная или культурная принадлежность субъекта может 
вызвать негативную реакцию, которой нельзя противопоставить рациональные аргументы 
или факты [Христов, 2008, с. 164]. Так, в одной из публикаций в «Российской газете» 
[Домичев, 2021] говорится о запрете МОК использовать изображение медведей на ку
пальных костюмах российских синхронисток, поскольку медведь символизирует нацио
нальную принадлежность спортсменок. Стереотипы о медведе, гармошке и ушанке, кото
рые годами формировали представления о России, «сплелись» на Олимпийских играх 
в Токио с национально-культурной атрибутикой.

Речевой агрессии в силу значимости этого явления лингвисты уделяют сегодня осо
бое внимание [Знеполски, 1997; Петрова, Рацибурская, 2011; Дзялошинский, 
Дзялошинская, 2019; Полонский, Глушкова, 2020]. Так, Г. Армянов обращает внимание на 
то, что в речевой агрессии журналисты сегодня подражают «языку улицы» [Армянов,

Как мы можем заметить, болгарские СМИ в своих публикациях целенаправленно 
пренебрегают базовыми Олимпийскими ценностями, подменяя понятия традиционного 
олимпизма национальными амбициями [Ангелова-Игова, 2017]. Как выразился болгар
ский исследователь Н. Попов, «журналистика отошла от принципа олимпийской 
идеологии, согласно которому спорт имеет изначальную цель облагораживать общество» 
[Попов, 2019, с. 16].

Проанализированные нами тексты показывают, что в период с 2021 по 2022 год 
российская пресса в отражении Олимпийских игр в Токио делала упор на демонстрацию 
командного духа, продвижение национального единства, в то время как болгарские СМИ 
заявляли прежде всего о своих успехах, при этом акцентируя внимание на неудачах своих 
соперников. Сегодня спортивная проблематика в СМИ широко используется для форми
рования ценностной, политически и идеологически выверенной картины мира общества.

2008, с. 79].

Заключение
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