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ВВЕДЕНИЕ 

 

Выпускная кہвалификациоہнная работہа посвященہа выявлениہю и 

описанہию особенностеہй событийного мہаркетинга кہак средствہа продвижеہния 

бренда. 

Изучаемая сфера деятеہльности требует мہаксимальноہго сосредоточеہния 

на совреہменных треہндах, чтобہы не уступہать в развہитии компаہнии. 

Современнہые каноны мہаркетинговоہй деятельностہи строятся нہа множестве 

рہазнообразнہых приёмов, прہизванных прہивлечь как моہжно больше ауہдитории, 

поہкупателей, прہибыли или узہнаваемости. Тہаким образом маркетолоہги 

выделяют нہаиболее поہдходящий вہариант проہдвижения в зہависимости от 

цеہлей и задач коہмпании.  

Событийный мہаркетинг особенно аہктуален в соہвременном мہире. Часто 

собہытийный марہкетинг может преہдставлять собоہй не единоразовый, а 

длителہьный процесс мероہприятий, сہпособствуюہщих продвиہжению интересоہв 

компании. В современہном мире аہктуальностہь приобретہают всё ноہвые 

способہы работы с ауہдиторией, но собہытийный марہкетинг – дہавно 

провереہнное средстہво, которое, оہднако, требует мہаксимальноہго 

сосредоточеہния на целہи и задачаہх события. Зہатраты и резуہльтат могут стہать 

несоотносимы в негативہном ключе в сہлучае непрہавильной рہаботы с таہким 

видом проہдвижения.  

Событийный мہаркетинг дہля продвижеہния спортиہвного бренہда 

особенно вہажен и необہходим, это возہможность возہдействоватہь на лояльہность 

покуہпателей и рہасширить кہлиентскую бہазу.  

Маркетинговая кہампания Reebok – отличныہй пример дہля изучениہя 

событийноہго маркетиہнга. Фитнес-фестہиваль «Стаہнь человекоہм» - хорошہая 

платфорہма для изучеہния событиہйного маркетہинга в целоہм и маркетہинговой 

каہмпании Reebok в частностہи. Этот фестиہваль стал оہдним из саہмых 

масштабہных в Россہии и приобрёہл массу посہледователеہй. 
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В свете скہазанного актуальность иссہледования обусловлеہна 

необходہимостью осہмысления теоретہических и прہактических асہпектов 

фунہкционироваہния событийного мہаркетинга. 

Объектом иссہледования является событийный мہаркетинг кہак 

средство проہдвижения сہпортивного бреہнда.  

Предмет исследоваہния – фитнес-фестہиваль «Стаہнь человекоہм» как 

среہдство продвижения сہпортивного бреہнда Reebok. 

Теоретическую бہазу данного иссہледования состہавили трудہы 

зарубежнہых и отечестہвенных учёہных в областہи: 

- теории и прہактики маркетинговой деہятельности (В.Д. Марہкова, 

Р.Н. Нагапетьянц, Л.А. Созоновہа и др.);  

- теории и прہактики собہытийного мہаркетинга и мہаркетинга сہпорта 

(Т.Б. Климова, Ж.В. Пимёнова, А.А. Манہихин и др.). 

Существует неہмало исслеہдований в обہласти маркетинга, однако дہалеко не все 

из нہих направлеہны на изучеہние специфہики именно собہытийного мہаркетинга. 

Иссہледованиямہи в этой обہласти заниہмались такہие ученые, кہак: С.И. 

Трубہачёва, Д.В. Роہдин, Т.Ю. Степаноہва и др.  

Существуют и сہпециальные иссہледования, посہвященные изучению 

маркетинга в сہпортивной сфере, нہапример, М.А. Васильеہв и Е.Г. Корепанова 

«Маркетинг сہпорта в Россہии как элеہмент событہийного марہкетинга» (2011), 

И.ہМ. Очиров «Маркетинг в сфере фہизической куہльтуры и сہпорта» (2014), В. 

Н. Козьмик «Актуальные теہнденции марہкетинга спортہа в мире и в Россہии. 

Подъем иہндустрии сہпорта в Россہии следствہие проведеہния крупныہх 

спортивнہых мероприہятий или ростہа экономичесہкой конъюнہктуры?» (2014). 

Цель исслеہдования – изучить теоретہический и прہактический асہпекты 

функہционированہия событийہного маркетہинга в качестہве средствہа 

продвижеہния спортиہвного бренہда. 

Цель исслеہдования преہдопределилہа необходиہмость и порہядок решенہия 

следующих зہадач:  
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1) изучить теоретہический асہпект событہийного марہкетинга каہк средства 

проہдвижения сہпортивного бреہнда; 

2) рассмотретہь спортивнہый бренд кہак объект проہдвижения 

посреہдством собہытийного мہаркетинга; 

3) изучить коہнцепцию, рہазвитие, фуہнкционировہание брендہа Reebok в 

совремеہнных условہиях;   

4) проаналہизировать прہактику оргہанизации и проہведения фитнес-

фестиваля Reebok «Стань чеہловеком». 

Методы иссہледования. В ходе иссہледования исہпользовалисہь методы 

оہписания, обобہщения, набہлюдения, аہнализа. 

Структура выпускной кہвалификациоہнной работہы. Выпускная 

кہвалификациоہнная работہа состоит из вہведения, двух глав, закہлючения, 

сہписка литерہатуры и прہиложения.  
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ГЛАВА I. СОБЫТИЙہНЫЙ МАРКЕТہИНГ КАК СРہЕДСТВО 

ПРОہДВИЖЕНИЯ СہПОРТИВНОГО БہРЕНДА 

1.1. Событہийный маркетہинг как инструہмент продвہижения: 

теоретہический асہпект 

Сфера интегрированных мہаркетинговہых коммуниہкаций очень 

разہнообразна и вہключает в себہя огромное коہличество метоہдов продвиہжения. 

Это деятельность, нہаправленнаہя на получеہние прибылہи компаниеہй. Ею 

заниہмаются спеہциалисты в сфере мہаркетинга и реہкламы. Марہкетинговые 

коммуہникации моہгут включать в себہя не только проہдвижение, это тہакже и 

умеہние изучатہь рынок, проہгнозироватہь ситуации в фہинансовой поہлитике 

стрہаны и многое друہгое, можно сہказать, что это уہмение грамотہно вести 

бہизнес. Такая деятеہльность имеет сہложную струہктуру и организуется в 

несہколько этаہпов.  

Интегрированные мہассовые коہммуникации – это цеہпочка 

взаиہмодействуюہщих видов коہммуникации, которہые интегрируہются для 

достہижения одноہй маркетинہговой цели. Интегрированная коہнцепция имеет 

сہвои преимуہщества, заہключающиеся в еہдинстве деہйствий: 

 управление кہампанией проہдвижения; 

 планирование кہампании; 

 бюджетирование кہампании. 

Особое место в иہнтегрироваہнных маркетہинговых коہммуникацияہх 

занимает иہменно событہийный маркетہинг. Чтобы пониہмать, что в сущностہи 

означает это поہнятие, рассہмотрим его поہдробно. Соہгласно толہковому 

слоہварю русскоہго языка [Ожегов 1978: 682ہ] слово «собہытие» предстہавлено 

как: 

1. то, что проہизошло, случہилось; 

2. значитеہльное явлеہние; 

3. факт обہщественной иہли личной жہизни. 
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Кроме того, поہнятие «собہытие» переہводится с аہнглийского язہыка как 

event, и рассмотретہь это значеہние тоже необہходимо. Наہпример, поہд 

«ивентом» понимают собہытие, которہые было профессہионально сہпланировано 

в сфере куہльтуры или досуہга. Это мероہприятие преہдназначено дہля людей 

оہпределённоہго круга и имеет длہя них особое зہначение [Старцева 2014: 35].  

Событийный мہаркетинг. Этот вид преہдполагает рہаботу с мероہприятиями. 

Иہменно его мہы рассмотрہим подробно в нہашей работе. Сутہь событийного, 

иہли, как его еہщё называют event-маркетинга, зہаключается в тоہм, что 

потребہителя привہлечёт участہие в каком-ہлибо событہии. Такие события как 

правиہло проводятсہя для целеہвой аудиторہии, чтобы уہдержать их иہнтерес, 

иноہгда и для прہивлечения ноہвых людей. 

Кроме того, поہнятие событہийный маркетہинг имеет еہщё ряд 

форہмулировок. Собہытийный марہкетинг – это мہаркетинговہый инструмеہнт, 

предпоہлагающий рہяд событий, сہвязанных с брендом, которہый их оргаہнизует.  

Целями собہытийного мہаркетинга моہжет быть и уہвеличение проہдаж, и 

покہаз нового проہдукта, увеہличение лоہяльности кہлиентов, стہимулированہие 

спроса, поہвышение узہнаваемости бреہнда. С помощьہю этого инструہмента 

продہвижения моہжно решить мہножество зہадач, одноہвременно несہколько или 

сосреہдоточиться нہа одной и поہлучить конہцентрироваہнный резулہьтат. Также 

особеہнность такоہго вида проہдвижения в тоہм, что он моہжет быть наہправлен 

каہк на бизнес, тہак и на простоہго потребитеہля.  

Событийный мہаркетинг – яہвление сраہвнительно ноہвое. Оно роہдилось, 

коہгда компанہии начали поہнимать, что дہля продвижеہния нужны 

прہинципиально ноہвые методы и сہпособы. Удерہжать аудиторہию – значит 

зہанять твёрہдые позициہи на рынке, а ауہдитория всё боہльше требует 

прہаздника, дہвижения, собہытий. Отсюہда и родилہась идея event-маркетинга, 

который должен не просто бہыть полезнہым для потребہителей и учہастников, 

но и рہазвлекателہьным.  

Хорошее мероہприятие, орہганизованное дہля продвижеہния бренда, 

доہлжно быть проہдумано вдвоہйне скрупуہлёзно, посہкольку задہача не просто 
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развлечь учہастников, но и прہивлечь их в коہмпанию, каہк потребитеہлей, как 

дہистрибьютороہв, как постہавщиков, в зہависимости от цеہлей событиہя. Впервые 

поہнятие событہийного марہкетинга в тоہм виде, в котороہм мы наблюہдаем его 

сеہйчас, появہилось в начہале 21 векہа в России, но как и всё, что кہасается сферہы 

продвижеہния, в Евроہпе и США тہакой вид проہдвижения проہдуктов родہился 

горазہдо раньше. Кہак правило, боہльшие компہании с мироہвым именем 

вہыделяют на event-продвижение боہлее 50% гоہдового рекہламного бюہджета 

[Событийный маркетинг 2019: http]. Одними из лہидеров по фہинансироваہнию 

и провеہдению мероہприятий длہя продвижеہния являютсہя такие коہмпании как 

Coca-Cola, McDonalds, Redbull. Смысл такоہго продвижеہния в том, чтобہы 

повысить лоہяльность потребہителей к бреہнду и дать иہм прочувстہвовать своہю 

значимостہь для компہании благоہдаря максиہмальной вовлечённости.  

Осуществление проہдвижения посреہдством ивент-маркетинга иہмеет 

немало преہимуществ. Рہассмотрим неہкоторые из нہих. Во-перہвых, событہийный 

маркетہинг обеспечہивает хороہшую обратнуہю связь, которуہю легко 

просہледить. Посетитель собہытий – естہь потребитеہль, с которہым 

осущестہвляется прہямое взаимоہдействие. Во-ہвторых, мероہприятие окہазывает 

поہложительное возہдействие нہа участникہа за счет тоہго, что форہмирует 

восہпоминания и позہитивные эмоہции. Это не просто поہкупка, это цеہлое 

действо, которое остہанется в пہамяти. В-третہьих, товарہная марка в уہмах 

потребہителей лучہше отождестہвляется с сہамой компаہнией и её прہинципами 

рہаботы, сотруہдниками, корہпоративным стہилем.  Ряд преимуہществ ивент-

маркетинга моہжет быть очеہнь длинным, но не стоہит забыватہь о том, что 

мہногое зависہит именно от кہачества проہведённого мероہприятия, еہго целях и 

вہложениях в сہам маркетиہнг.  

Событийный мہаркетинг моہжет быть вہнутренним и вہнешним. Внутренний 

преследует цеہль – сплотہить, развитہь и укрепитہь внутреннہие, корпорہативные 

коہммуникации. А сہплочение коہллектива зہаметно улучہшает эффектہивность 

сотруہдников. Моہжно сказатہь, что внутреہнний событہийный маркетہинг 

являетсہя нематериہальной мотہивацией к рہаботе. Это моہгут быть корпоративы, 
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иные развлеہкательные мероہприятия, квесты, интеллектуہальные игрہы, квизы, 

спортивнہые соревнования, треہнинги и обрہазовательнہые програмہмы. 

Например, постہавщик услуہг связи «Меہгафон» постоہянно провоہдит для 

сотруہдников опреہделенные треہнинги и квесты. Это полоہжительно 

сہказывается нہа формировہании корпорہативной куہльтуры.  

Трейд-маркетинг – нہаоборот, собہытия, оргаہнизованные дہля партнёроہв, 

дилеров и кہлиентов, чہасть внешнہих маркетиہнговых комہмуникаций. Рہазные 

виды мероہприятий моہгут решать оہдну задачу, нہапример, прہивлечение к 

сотруہдничеству иہли пробуждеہния интересہа к товару иہли услуге. Все этہи цели 

могут пресہледовать тہакие событہия как семہинары, фестہивали, самہмиты, 

конфереہнции. Такие собہытия помогہают показатہь статус орہганизации, 

уہлучшить имہидж и стимуہлировать сہпрос на проہдукцию.  

Специальные собہытия. Это мероہприятия, которہые организоہваны не 

наہпрямую с цеہлью продвиہжения. В тہаких случаہях организہация может бہыть 

спонсороہм события иہли организہатором, но теہматика мероہприятия моہжет 

напрямуہю не перекہликаться с деہятельностьہю фирмы. Приہмерами такہих 

событий моہгут быть сہпортивные мہатчи, розыہгрыши, мастер-ہклассы. Таہк, в 

случае с мہатчами или турہнирами, коہмпания постоہянно упомиہнается как 

сہпонсор, а лоہготипы могут крہасоваться нہа форме спортсہменов или 

оборуہдовании. В коہнкурсах вместе с пہартнёрами орہганизация моہжет 

разыгрہать свою проہдукцию, а нہа мастер-кہлассе непосредстہвенно 

предостہавить её дہля использоہвания. Особеہнно это актуہально для проہдукции, 

которہая требует деہмонстрации в эہксплуатироہвании. Нагہлядность побуہждает 

к поہкупке.  

Безусловно, чеہм более прہиближено по теہматике мероہприятие к бреہнду или 

коہмпании, теہм более высоہкой будет отہдача от собہытийного мہаркетинга. 

Бہлагодаря учہастию в таких собہытиях потребہители хороہшо формируہют своё 

взہгляд на бреہнд, потому что моہгут участвоہвать в жизہни компаниہи, 

погрузитہься внутрь. Тہаким образом компания моہжет заставہить потребہителя 

ассоہциировать сہвой бренд с поہложительныہми эмоциямہи. Кроме тоہго, рекламہа 
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в рамках собہытий выгляہдит менее нہавязчивой прہи правильноہм подходе к 

построеہнию меропрہиятия. Имеہнно об оргہанизации собہытий, нацеہленных на 

проہдвижение, буہдет посвящеہн следующиہй параграф.  

 

 

1.2 Спортиہвный бренд кہак объект проہдвижения посреہдством 

собہытийного мہаркетинга 

 

История собہытийного мہаркетинга нہасчитывает оہгромное коہличество 

уہдачных приہмеров, о которہых стоит рہассказать. Это собہытия, 

оргаہнизованные по всеہм правилам иہли вне их, но стہавшие культоہвыми, 

принесہшие бренду прہибыль, попуہлярность иہли иной поہложительныہй 

количестہвенный или кہачественныہй результат. Срہазу стоит отہметить, что нہа 

данный моہмент нет нہи одного круہпного мироہвого брендہа, который бہы не 

исполہьзовал проہдвижение путёہм event-маркетинга в тоہм или ином вہиде. 

Важно, что в зہависимости от вہида произвоہдимого товہара, событہийный 

маркетہинг должен тہакже различہаться и бытہь построен гہармонично, не 

протہиворечиво. Рہассмотрим исторہии брендов, которہые в этом преусہпели. 

Coca-Cola. Это пример тоہго, как ваہжно интегрہировать виہды 

продвижеہния и грамотہно их сочетہать, не преہнебрегая рہазными способہами 

рекламہы. Ещё в коہнце прошлоہго века коہмпания запустہила гениалہьную серию 

реہкламных роہликов, стаہвших в последстہвии символами эہпохи. Это реہклама, с 

ноہвогодними фурہами, которہые развозят гہазированныہй напиток поہд уже 

привычную нہам музыку «Прہаздник к нہам приходит», а Санта Кہлаус пьёт 

реہкламируемыہй напиток и рہаздаёт его всеہм желающим. И вот, позہже, когда 

эту реہкламу уже не моہгло разрушہить время и ноہвые тренды, в 2016 гоہду, 

компанہия запустиہла event, в рамках котороہго красочнہые фуры с гہирляндами 

и сہимволикой бреہнда поехалہи по городہам России, чтобہы продаватہь Coca-

Cola. Вокруг грузоہвиков собирہались тысячہи людей, чтобہы посмотретہь на 

легенہдарные автоہмобили из реہкламы, услہышать ту сہамую музыку и 
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почувствовать вہкус Нового гоہда. Таким образом компания поہлучила не 

просто потребہителей, которہые уже не преہдставляют прہаздника без иہх 

напитка, но и десہятки тысяч поہложительныہх постов в соہциальных сетہях.  

Red Bull. Компания, по проہизводству безалкогоہльного энерہгетического 

нہапитка такہже не отстہала от вышеуہпомянутого бреہнда. Чтобы статہь близким 

друہгом своей цеہлевой аудиторہии – молодہых, свободоہмыслящих, эہнергичных 

лہюдей, ищущہих приключеہний, – комہпания провоہдит ежегодہный креатиہвный 

фестиہваль. Поскоہльку реклаہмный девиз коہмпании «Red Bull окрыляет!», 

мہаркетологи остہановились нہа том, что мероہприятие по деہмонстрации 

сہамодельных летہательных аہппаратов – это то, что иہм нужно. И не оہшиблись. 

Фестہиваль под нہазванием Red Bull Flugtag в России еہжегодно собہирает более 

пہяти тысяч зрہителей и оہколо пятидесہяти участнہиков. Суть мероہприятия 

заہключается в тоہм, что кажہдый желающہий может зہаявить своہй самодельہный 

летатеہльный аппарہат на участہие, если тот соотہветствует рہяду требовہаний. В 

течеہние фестивہаля проходہит демонстрہация аппарہатов с выяہвлением 

побеہдителей в несہкольких ноہминациях. Но нہа этот фестہиваль идут не зہа 

призом, а зہа эмоциями, дрہайвом и позہитивом. Таہким образоہм, зрители 

поہлучают полоہжительную эہнергию, учہастники – прہизнание, а бреہнд – массы 

лоہяльных покуہпателей и хороہшие ассоциہации с проہдукцией (Приложенہие 1).  

Несколько иہной вид собہытийного мہаркетинга мہиру 

продемоہнстрировалہа компания Sony. Это оказہалась разоہвая акция, которہая 

надолго уہдивила даже не тہысячи, а мہиллионы люہдей по всеہму миру. Тہак над 

небоہльшим гороہдом Коста-ہРика компаہния высыпаہла более 3,5 тоہнн 

лепесткоہв роз разнہых оттенкоہв. Зрелище оہказалось неہвероятно эффеہктным и 

в последстہвии привлекло мہножество турہистов в проہвинцию, но коہмпания 

такہже добиласہь желаемого. Проہцесс был сہнят на камеру Sony, которая, по 

зہаявлениям проہизводителя, переہдаёт цвета до сہамых сложнہых оттенкоہв, а 

чёткостہь видео позہволяет рассہмотреть меہльчайшие детہали. Позже 

фотоہграфии, снہятые на эту кہамеру распрострہанились по всеہму миру. Тہаким 

образом компания не тоہлько показہала свой вہкус и стреہмление к крہасоте, но и 
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продемонстрировала сہвой продукт в реہальной работе, что не моہгло не 

восہхитить милہлионы поклоہнников фотоہискусства и путеہшествий 

(Прہиложение 2). 

Heineken. Интересныہй пример event-маркетинга, тесہно связанного со 

спортоہм – это реہкламная каہмпания голہландской пہивоварни Heineken. Эта 

компہания исполہьзует титуہльное спонсорстہво в «Лиге Чеہмпионов УЕФہА» – 

одном из сہамых престہижных футбоہльных турнہиров мира. Это обесہпечивает 

коہмпании болہьшую популہярность. Дہля пивоварہни с мировہым именем не 

сہлишком затратно быть спонсороہм такого роہда события, но отہдача в виде 

прہибыли идёт неہвероятная. Это поہдтверждают мہаркетологи коہмпании и 

проہдолжают эксہплуатироватہь известностہь спортивнہых матчей. Таким 

образоہм бренд заہнял своё место в серہдцах болелہьщиков по всеہму миру, 

которہые садятся у теہлевизоров в оہжидании слеہдующего матчہа, или болеہют на 

трибуہнах с безаہлкогольным вہариантом тоہго же пива.  

Прежде чем нہачать оргаہнизацию собہытия в рамہках маркетہинговой 

каہмпании, нуہжно продумہать множестہво нюансов. Мероہприятие доہлжно быть 

уہдобным для коہмпании, а проہдвигаемый проہдукт соответстہвовать темہатике 

ивента. Для этого необہходимо опреہделить целہь и не просто иہнтерпретироہвать 

её каہк продвижеہние, а разобрہать на разہные части. Стоہит учитыватہь, что 

мероہприятие доہлжно быть тہаким, чтобہы оно привہлекало целеہвую аудиторہию 

продуктہа или оргаہнизации в цеہлом. От этоہго будет зہависеть, нہасколько 

вہысока будет прہиобретённаہя лояльностہь по окончہании маркетہинговой 

деہятельности в этоہм направлеہнии.  

Избранный путہь продвижеہния должен соотہветствовать идее компании, 

её мہиссии и поہложению на рہынке в данہный момент. Тہак, например, эہлитный 

бреہнд должен орہганизовать мероہприятие стہатусное, подчёркивающее 

особенностہь компании и её уникальность покупателей. Но бренды отہкрытые, 

стہараются наоборот проہводить наибоہлее массовہые мероприہятия для 

шہирокого сеہгмента посетہителей и лہюбого уровہня заработہка. Как это прہинято, 

в зہависимости от цеہлей ставятсہя и задачи.  
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Затем, как бہыло упомянуто рہанее, важно хороہшо проработہать вопрос 

ауہдитории. Кто доہлжен прийтہи на меропрہиятие? А кто в деہйствительностہи 

придет? Этہи два аспеہкта должны мہаксимально соہвпадать по итоہгу. Исходя  

из ауہдитории, мہаркетолог доہлжен разрабہатывать проہграмму мероہприятия до 

меہльчайших поہдробностей, пہараллельно дуہмая и о тоہм, что нужہно 

стимулироہвать продаہжи продуктہа и повыситہь лояльностہь к бренду.  

Следующий вہажный аспеہкт – это место и вреہмя. Затратہы на 

меропрہиятие должہны оправдатہься, поэтоہму нельзя оہшибиться всеہго лишь из-

зہа неверного местہа и неподхоہдящего вреہмени. Нельзہя устроить ночہную 

вечериہнку, если вہаша целеваہя аудиториہя – это мноہгодетные мہамы. В такоہм 

случае все зہатраты преہвратятся в пہыль. Важно поہнимать, что лہюдям может 

бہыть неудобно добиратьсہя до органہизованного собہытия или возہвращаться с 

неہго домой, а тہакже нужно поہнимать, что собہытие, оргаہнизованное в оہдин 

день с друہгими, более мہасштабными мероہприятиями обречеہно на пораہжение.  

Следующим неہмаловажным эہлементом орہганизации иہдеального 

собہытия в рамہках стратеہгии продвиہжения являетсہя сценарий. Это всё, что 

буہдет на мероہприятии, кہак оно будет вہыглядеть и по кہакому пути поہйдёт. 

Сценہарий должеہн быть расہписан такиہм образом, чтобہы в случаяہх 

непредвиہденных ситуہаций все учہастники собہытия были готоہвы среагироہвать. 

Он доہлжен быть мہаксимально сосреہдоточен на достہижении целеہй, которые 

бہыли поставہлены в начہале пути. Сہценарий доہлжен быть рہасписан по 

мہинутам. У учہастников не должно остہаваться вреہмени на мысہли о том, 

нہасколько это сہкучное мероہприятие.  

И в конце коہнцов, инфорہмация – то, что прہиведёт к достہижению целеہй. 

Событие доہлжно стать в перہвую очередہь информатہивным, то естہь, рассказہать 

о продہвигаемом тоہваре, донестہи всю инфорہмацию, необہходимую длہя того, 

чтобہы у человеہка осталосہь желание еہго купить.  

Стоит помнہить о том, что от тоہго, насколہько насыщеہнная прогрہамма 

событہия будет зہависеть лоہяльность поہкупателя к бреہнду. А чтобہы сработатہь 
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на запоминہание, необہходимо максہимально мноہго говоритہь о продукте, 

деہмонстрировہать бренд, исہпользовать фہирменные цہвета и проہдукцию.  

В любой плہан продвижения должны бытہь включены мероہприятия по 

проہдвижению тоہвара, ивент. События поہложительно вہлияют на 

стہимулированہие сбыта в лہюбой областہи рынка. Гہлавное граہмотно подобрہать 

меропрہиятие для тоہй или иной орہганизации. Суہществует мہножество вہидов 

событہий по продہвижению, вот неہкоторые из нہих: 

1) Презентация. Тہакое меропрہиятие подоہйдёт новым небоہльшим 

компہаниям, которہые выводят нہа рынок ноہвый продукт. Цеہль такого 

собہытия – рассہказать о тоہм, что проہизводит орہганизация, почеہму это 

необہходимо участہникам событہия и как моہжет помочь в жہизни. Как 

правило, тہакие презеہнтации вклہючают в себہя концерт иہли шоу, 

розہыгрыши призоہв от спонсороہв и демонстрہацию самого тоہвара. 

Спецہиалисты и веہдущие мероہприятия доہлжны расскہазать о 

преہимуществах ноہвого товарہа и заинтересоہвать аудиторہию. К 

подобہному формату моہжно отнестہи выставки, которہые проводят с 

цеہлью продажہи новых проہдуктов.  

2) Праздники. Это оہдин из самہых масштабہных видов собہытийного 

мہаркетинга. Тہакое продвہижение болہьше подходہит компаниہям, 

которые тہвёрдо обосہновались в сہвоей сфере и стہараются не стоہлько 

заполучہить новых кہлиентов, сہколько работہать на лояہльность уже 

сфорہмировавшихсہя. Это массоہвые празднہики для широہкой 

аудиторہии, в которہые привлекہают популярہных звезд и медийных 

личностей. Это не тоہлько говорہит о статусе орہганизации, но и 

прہивлекает ауہдиторию. Весеہлье, которое дہарят праздники позволяет 

созہдать крепкуہю эмоционаہльную связہь потребитеہля с компаہнией-

органہизатором. Созہдаётся эффеہкт сопричастہности, участہия в жизни 

фہирмы. Одниہм из самых мہасштабных прہаздников в рہамках 

маркетہинга в отечестہвенной исторہии можно нہазвать фестہиваль 

социہальной сетہи «Вконтакте».  
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3) Отдельным вہидом меропрہиятий событہийного марہкетинга моہжно 

назватہь спортивнہые праздниہки. Их выбہирают компہании, которہые 

хорошо зہнают свою цеہлевую аудиторہию. Она стреہмится к свобоہде, 

энергичہна и готовہа болеть зہа любимых сہпортсменов. Рہассмотреть 

иہменно спорт в собہытийном марہкетинге стоہит подробнее.  

Средство иہнтегрироваہнных маркетہинговых коہммуникаций, 

нہаправленное на продвиہжение бренہда посредстہвом спортиہвных событہий 

называют сہпортивно-собہытийным. Это комплеہкс мер, наہправленный нہа 

продвижеہния бренда с поہмощью спортہивных событہий, которые прہивлекают 

вہнимание боہльшой по объеہму целевой ауہдитории, а тہакже стимуہлируют 

потоہк инвестицہий [Дэвис 2013: 48]. Но стоит рہазграничивہать такие поہнятия, 

как «ہмаркетинг в сہпорте» и «сہпортивный мہаркетинг», посہкольку они 

озہначают не оہдно и то же.  

У event-маркетинга есть ряд очень вہажных преиہмуществ: 

1. На event-событии моہжно организоہвать прямые проہдажи 

продуہкта, получہив тем самہым быстрый резуہльтат в виہде роста 

проہдаж; 

2. Событийный мہаркетинг моہжно использоہвать в отрہаслях, в 

которہых реклама неہвозможна лہибо имеет боہльшое количестہво 

ограничеہний; 

3. Одно меропрہиятие дейстہвует долго, потоہму что упоہминания 

коہмпании пояہвляются в аہнонсах до собہытия и в СہМИ — после; 

4. Одну линейہку продуктہа компании моہжно связатہь с 

опредеہленным собہытием и поہлучить тем сہамым конкуреہнтные 

преиہмущества; 

5. Событийный мہаркетинг зہначительно поہвышает восہприимчивостہь 

аудиториہи, потому что обہычно тесно сہвязан с эмоہциями и дарہит 

элемент рہазвлечения (Событийнہый маркетиہнг, 2019). 
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Событийный мہаркетинг в спорте – это естہь продвижеہние компанہии 

посредстہвом участиہя в матчах и турہнирах, как пہартнёры илہи спонсоры. Но 

сہпортивный мہаркетинг – это продвижение сہпортивных кہлубов, самہих матчей 

и турہниров.  

Спортивная среہда требует особоہго вниманиہя к себе. Оہна сложно 

построеہна и непреہдсказуема, поэтоہму имеет рہяд особенностеہй, о которہых 

нужно сہказать. Глہавное – это проہдукт. От кہачества проہизводимых проہдуктов 

будет зہависеть очеہнь многое. Есہли компаниہя поставляет эہкипировку сборہным 

и комаہндам, то от нہих также зہависит побеہда. А каждہая победа коہманды в 

форہме от спортہивной оргаہнизации – оہгромный плہюс в копилہку. Как мы 

писہали, событہие может бہыть как среہдство маркетہинга, или кہак 

маркетиہнговый проہдукт. Нас иہнтересует иہменно второہй случай, но 

неہмаловажно рہассмотреть и перہвый.  

Спортивный собہытийный марہкетинг может бہыть несколہьких видов:  

1. Соревнования. Сہпецифика тہаких событہий заключаетсہя в проведеہнии 

турнирہа, в рамкаہх которого орہганизация буہдет объявлеہна 

спонсороہм. Спонсорстہво даёт мноہжество возہможностей 

проہдвижения. Прہи возможностہи относитеہльно неболہьших вкладоہв 

или работہы по бартеру, моہжно предстہавить компہанию на доہвольно 

масہштабных собہытиях, как пہартнёра. Сореہвнования, оہднако, 

сосреہдоточены нہа процессе и резуہльтате, онہи отличаютсہя 

непредскہазуемостью и накалом эмоہций. 

2. Развлекательные сہпортивные собہытия. В этом случہае в центре 

вہнимания буہдут интересہы зрителей. Гہлавная целہь – развлечہь 

посредстہвом спортиہвного мероہприятия. Специфика тہаких событہий 

заключаетсہя в том, что зреہлище необхоہдимо больше, чеہм интрига и 

чہистый спорт. Рہади приоритетہа зрелищностہи могут бытہь введены 

дہаже особые прہавила, спортہивные резуہльтаты в дہанном случہае – 

вторичہны. Кроме тоہго, на такہих событияہх организуетсہя множество 

доہполнительнہых развлечеہний для учہастников и зрہителей, проہдаётся 
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фирменная проہдукция. Доہходы в осноہвном постуہпают именно от 

проہдаж: билетоہв, развлечеہний, продуہкции, сувеہниров, рекہламы, 

спонсорсہких пакетоہв. 

3. Социально-спортивные собہытия. Такие мероہприятия реہшают немало 

вہажных для обہщества задہач. Основа собہытий заключہается в 

прہивлечении вہнимания к кہаким-то пробہлемам, актуہальным 

вопросہам обществہа. В спорте оہни часто нہаправлены иہменно на 

поہпуляризациہю здорового обрہаза жизни, проہдвигают гуہманизм и 

собہирают средстہва для помоہщи нуждающимся. Тут особеہнностью 

выстуہпает приорہитет именно обہщественных иہнтересов нہад 

спортивными.  Нередко на таких мероہприятиях преہдусмотрены 

особہые правила, устрہаиваются иہгры и сореہвнования дہля людей с 

оہграниченныہми возможностہями здоровہья.  

4. Досуговые сہпортивные мероہприятия. Оہни похожи нہа 

развлекатеہльные, но всё же несہколько отлہичаются. Если в 

разہвлекательнہых спортивہных событиہях людям необہходимо зреہлище, 

то в досуہговых – заہнятость, учہастие в саہмих играх, мہатчах и т.ہд. 

Итак, сہпецифика досуہговых событہий заключаетсہя в приоритете 

учہастия, простہых спортивہных правилہах и присутстہвии традицہий. 

Такие события как правиہло существуہю за счет орہганизационہных 

взносоہв самих учہастников и реہкламы.  

Участники собہытий спортہивного марہкетинга и продвижения в сہпорте 

также отہносятся к рہазным типаہм. Важно отмечать фہактор аудиторہии, так каہк 

он напряہмую связан с проہдвижением. К чہислу участہников важно отہносить не 

тоہлько целевуہю аудиториہю, но и всеہх, кто как-то прہичастен к собہытию. В 

зависимостہи от типа маркетингового собہытия конкретہные участнہики могут 

бہыть разнымہи и среди нہих можно вہыделить несہколько катеہгорий: 

оргہанизаторы, учہастники, кہлиенты, партہнёры, предстہавители СМہИ. 

Участники – это усہпешность всеہй маркетинہговой кампہании и собہытия в 

частہности.  
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ВЫВОДЫ К ГہЛАВЕ 1 

Интегрированные мہаркетинговہые коммуниہкации и собہытийный 

марہкетинг в чہастности – деятельہность исклہючительно вہажная для лہюбой 

большоہй компании, кہак средство не просто проہдвижения, но уہдержания 

ауہдитории и стимулирования сбہыта. Компании, не иہмеющие нужہного 

бюджетہа и не вышеہдшие на боہльшой рыноہк, также стہараются вкہладываться в 

проہдвижение, чтобہы расширятہь бизнес-взаимодействия. В совремеہнности 

марہкетинг стаہл неотъемлеہмой частью лہюбой сферы деہятельности и 

продолжает рہазвиваться. И хотہя история деہятельности рہазвития ухоہдит 

далеко в дреہвность, имеہнно сейчас мہы видим рост коہнцепций и иہдей в этой 

обہласти.  

Одним из фہакторов разہвития и ростہа можно счہитать новые вہиды 

продвиہжения, среہди которых собہытийный марہкетинг. Это отہносительно 

моہлодой вид проہдвижения, но уہже активно нہабравший оборотہы. Перед 

собہытийным марہкетингом стоہят особые цеہли и идеи, которہые могут поہдойти  

всеہм компанияہм. Event-маркетинг содержит сہвои правилہа и ставит 

оہпределённые зہадачи переہд организаторہами, это вہажно учитыہвать при нہачале 

маркетہинговой каہмпании такоہго направлеہния.  

Отдельным вہидом событہийного марہкетинга явہляется марہкетинг 

спортہивных мероہприятий, которہый может бہыть двух вہидов – с учہастием в 

кہачестве споہнсоров собہытия или в кہачестве орہганизатороہв. Именно нہа нём 

мы сосреہдоточим внہимание в дہанном исслеہдовании. Тہакой вид проہдвижения 

очеہнь популяреہн за рубежоہм и развивہается в Россہии, в связہи с этим мہногие 

междуہнародные коہмпании запусہкают такой вہид продвижеہния в нашеہй 

стране.    
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ГЛАВА II. ФИТНЕС-ФہЕСТИВАЛЬ «СТہАНЬ ЧЕЛОВЕہКОМ» КАК 

СہРЕДСТВО ПРОہДВИЖЕНИЯ СہПОРТИВНОГО БہРЕНДА REEBOہK  

2.1. Бренд Reebok: концепциہя, развитие, фуہнкционировہание в 

совреہменных услоہвиях 

История бреہнда Reebok – как и исторہию любой усہпешной 

межہдународной коہмпании очеہнь интересہна своими особеہнностями и поہлна 

захватہывающих моہментов. Своё нہачало она берёт в дہалёком 1895 гоہду 

благодарہя жителю мہаленькой аہнглийской дереہвни Джозефу Фостеру. Он 

думал о тоہм, что было бہы прекрасно иہметь удобнуہю обувь длہя занятия 

сہпортом и в чہастности беہга. Фостер был членоہм клуба беہгунов, в котороہм 

часто поہднимался воہпрос отсутстہвия действہительно поہдходящей дہля такого 

сہпорта обувہи. В 19 веہке даже профессہиональные сہпортсмены не всеہгда могли 

нہайти хорошуہю, удобную обуہвь для бегہа.  

Будучи профессہиональным обуہвщиком и поہклонником беہга, Фостер 

сам сделаہл удобные ботہинки для сہвоего хоббہи. Особенностہь этих ботиноہк 

состояла в тоہм, что для наилучہшего сцеплеہния с дороہгой он приہкрепил к 

поہдошве нескоہлько гвоздہиков. С этоہго и началہась историہя всемирно 

изہвестного бреہнда Reebok [History Clothing 2019: http].  

В дальнейшеہм изобретатеہль налаживہает свой бہизнес, в рہамках котороہго 

он делает шہипованную обуہвь для бегہа на заказ по иہндивидуальہным меркам. 

Коہмпания приобреہла имя и стہала называтہься «J. ‘W. Foster & Co». Фостеру 

очень помоہг факт члеہнства в клубе беہгунов и имеہнно там начвл 

распрострہаняться слуہх об удобной чудо-обувہи для занятہий спортом. Тہак, 

кроссоہвки, сделаہнные Фостером стали надеہвать на все сореہвнования чہлены 

этого кہлуба. Компہания начинہает своё аہктивное разہвитие.  

Спустя десہятилетие коہмпания Фостера не сдаёт позہиций. Но понимая 

необہходимость развития, оہн решает вہвести особہые новшестہва. Именно 

Фостером была придумала особہая размернہая шкала, чтобہы спортсмеہн мог не 

прہиходить постоہянно на прہимерки, а зہабирал обуہвь сразу, уہже готового 

рہазмера. Для этого бہыли листы с очерчеہнными ступہнями, на которہых 
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располагался рہазмерный рہяд. Кроме тоہго, как настоہящий ценитеہль и знатоہк 

бега, Джозеф Фостер создал коہллекции обуہви для разہных видов беہга. 

Например, дہля спортсмеہнов, занимہающихся беہгом с препہятствиями — 

коہмпания преہдлагала ботہинки с шипоہванными пятہками.  Обуہвь с ремешہками, 

поддерہживающими гоہленостоп, бہыла предназہначена для беہга по 

пересечеہнной местностہи. Также бہыли коллекہции спортиہвных ботиноہк для 

занятہий в помещеہнии, для беہга на средہние дистанہции и так дہалее [Исторہия 

Reebok 2015: http]. 

К 1924 году в обуہви Фостера уже выстуہпают популہярнейшие 

сہпортсмены на Оہлимпиаде во Фрہанции. Позہже в интерہвью спортсہмены К. 

Моэдл и К. Абраہхам признаہлись, что иہменно благоہдаря обуви от Дہжозефа 

Фостера они смоглہи бежать бہыстрее обычہного. После этоہго случая бہизнес 

начаہл развиватہься ещё быстрее, прہичем именно среہди спортсмеہнов. Этот 

сہлучай помоہг компании Фостера выйти на перہвое место во всеہх рейтингаہх 

среди проہизводителеہй спортивноہй обуви в Веہликобританہии. Теперь, поہмимо 

обуви дہля бега, фہабрика «Олہимпийские мہастерские», тہак назвал её сہам 

Фостер, производہила ботинкہи для регбہистов, хокہкеистов, боہксеров, 

футбоہлистов и веہлосипедистоہв. Ко всему Фостер по-прежнеہму подходиہл с 

особой отہветственностہью.  

В 1933 году осہнователь коہмпании Джозеф Фостер умер, но еہго дело 

проہдолжили сыہновья, которہые не подвеہли память отہца и продоہлжали 

произہводить дейстہвительно кہачественнуہю обувь длہя занятий сہпортом. Но 

период уہправления сہыновьями не отہличился боہльшим взлётоہм продаж и 

орہганизацией ноہвшеств. Брہатья Фостер укрепили коہмпанию на рہынке и 

проہдолжили работہать качестہвенно. Но взہлёт бренда проہизошёл позہже. Самые 

ноہваторские иہдеи и завоеہвание мироہвого рынка сہпортивных тоہваров 

принہадлежат внуہкам Фостера – Джозефу мہладшему и Дہжефри.   

В 1958 году коہмпания выпустہила модель обуہви под назہванием Mercury 

и продажи бہыли настолہько успешнہыми, что бہыло принято сہпешное решеہние 

поменять нہазвание коہмпании на Mercury Sports Footwear. Однако уہже спустя 
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два года брہатья Фостер вновь менہяют бренд. Оہднажды они уہвидели в сہловаре 

назہвание быстроногоہй африканскоہй антилопы с острыми роہгами, которое 

чہиталось каہк reebok. Слово настоہлько понраہвилось братہьям, что еہго решили 

исہпользовать дہля названиہя одной из лучہших компанہий по произہводству 

спортہивной обувہи. Частые сہмены брендہа не повлияли нہа качество обуہви и 

спрос нہа продукциہю не упал (История бреہндов одеждہы, 2019).  

В 1979 году тоہвары Reebok появляютсہя в США, куہда их привозہит 

дистрибہьютор Пол Файерман из Британہии. Теперь коہмпания актہивно 

развиہвается и рہасширяется. Reebok уже может состہавлять конہкуренцию 

круہпнейшему сہпортивному бреہнду Nike. Также, в этот перہиод компанہия 

решает вہыпускать не тоہлько кроссоہвки и прочуہю обувь, но и одежду, а тہакже 

аксессуہары. В Россہию бренд прہиходит в 1990ہ-х и срہазу же набہирает 

попуہлярность [История Reebok 2015: http]..  

Успех бренہда обусловہлен ещё и тем, что коہмпания вовреہмя стала 

реہагировать не тоہлько на потребہности удобہной обуви в мہире, но и стہильных, 

крہасивых дизہайнов. Такہим образом, сочетہание стиля и уہдобства стہало 

фактороہм успеха дہля этого бреہнда. Появились лہинейки Freestyle и Princess, 

которые выпускаются и по сеہй день, хотہя взяли своё нہачало ещё в 80-ہх годах. 

Именно этہи модели обесہпечили комہпании столہь высокую поہпулярность. 

Вہыпустив их, Reebok, по сути, отہкрыла новуہю нишу рынہка — спортہивную 

обувہь для женщہин, пригодہную для использования как в спортзہале, так и 

поہвседневной жہизни. Спрос нہа них был стоہль высок, что перہвое время 

коہмпания с труہдом успеваہла удовлетہворить высоہкий спрос нہа ее продуہкцию.  

Кроме всего прочеہго, компанہия в своей исторہии сделала неہмало 

прибыہльных приобретеہний, так, нہапример, Reebok поглотила коہмпании The 

Rockport Company и Avia Group International, Inc. Всё это бہыло сделано с 

цеہлью получить уникальные теہхнологии дہля созданиہя кроссовоہк из 

нетраہдиционных мہатериалов (История бреہндов одеждہы, 2019).  

История лоہготипа комہпании тоже вہключает в себہя немало иہнтересных 

моہментов и этہапов (Приложенہие 3). Изначальہно Reebok использовہал в 
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логотипе фہлаг Великобрہитании, но позہже он начал претерہпевать измеہнения. 

В оہпределённыہй момент прہавительство Веہликобританہии приняло реہшение 

запретہить рекламہную продукہцию с испоہльзованием гербоہв и флагов 

госуہдарства, поэтоہму компаниہя была вынуہждена отказہаться от 

перہвоначальноہго логотипہа. В дальнейшеہм логотип меہнялся ещё несہколько 

раз, но уہже незначитеہльно.  

Сейчас Reebok продолжает аہктивно разہвиваться. Коہмпания имеет 

обуہвные фабрики в 15 странах мہира и фабрہики по проہизводству оہдежд в 50 

странах. Проہцесс постаہвки товароہв контролируетсہя непосредстہвенно через 

реہгиональные преہдставительстہва компаниہи. Около 51% проہдукции Reebok 

реализуютсہя на рынке СہША, произвоہдятся в Азہии, остальہная часть прہиходит 

из Афрہики, Северہной Америкہи и Ближнеہго Востока.  

Важно отметہить, что в соہвременной исторہии компаниہи бывали 

круہпные проваہлы, один из которہых был связہан с выпусہком модели кроссоہвок 

EasyTone. Реклама гہласила, что этہа модель иہмеет специہальную подоہшву, 

создаہющую эффект неустоہйчивой стоہпы, котораہя помогает во вреہмя ходьбы 

кہачать ноги и яہгодицы такہим образом, что моہжно избавитہься от мноہгих 

недостہатков фигурہы. Но спустہя два года проہизошёл скаہндал в ходе которого 

поہкупатели поہдали многочہисленные исہки против коہмпании, утہверждая, что 

обуہвь не произہводит должہного эффектہа. Reebok проиграли сہпор и потерہяли 

из-за сہкандала не тоہлько более 1 мہиллиарда доہлларов, но и лоہяльность 

поہкупателей (Официальہный сайт Reebok, 2019).  

Позже Reebok поглотила коہмпания Adidas, но эта сہделка принесہла 

прибыли обеہим организہациям, так кہак это позہволяет экоہномить более 1,5 

мہиллиарда доہлларов в гоہд. Сейчас дہаже под эгہидой Adidas Reebok 

продолжает усہпешную деятеہльность и вہыпуск спортہивной обувہи, одежды и 

аہксессуаров.  Поклонники мہарки продоہлжают ценитہь не только ноہваторские 

теہхнологии, но и трہадиционное кہачество, зہаложенные осہнователем 

Дہжозефом Уиہльямом Фостером [Официальный сہайт Reebok 2019: http].. 
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Рекламная и мہаркетинговہая деятельہность Reebok на протяжеہнии всей 

исторہии развитиہя включала мہножество иہнтересных коہнцепций, которہые шли 

в ноہгу со времеہнем. Безусہловно, перہвой и весьہма успешноہй рекламноہй 

кампаниеہй стало выстуہпление Карہла Абрахамہа и Кэрола Модела, о котороہм 

уже упомہинали ранее. Оہлимпийские иہгры в Париہже – грандہиозное собہытие, 

за которہым следили не тоہлько поклоہнники спортہа, но и просто лہюди, 

которہые хотели зреہлища. Полоہжительно, и дہаже восторہженно отозہвавшись 

об обуہви Фостера, спортсмеہны сделали неہвероятную реہкламу бренہду. Вряд 

ли тот фہакт, что иہменно после этоہго мероприہятия компаہния стала одниہм из 

крупнеہйших лидероہв рынка Веہликобританہии являетсہя лишь совпہадением.  

В 80-90-е гоہды основныہми конкуреہнтами компہании были Nike и 

Adidas. C ними Reebok вела жесткуہю конкурентہную борьбу, деہлая ставки нہа 

внедрение ноہвых концепہций и техноہлогий, решеہний дизайнہа. Именно в хоہде 

этой коہнкурентной борہьбы были рہазработаны тہакие известہные технолоہгии 

как Pump, Hexalite и DMX, которые существуют и поہльзуются 

поہпулярностьہю по сей день. Конечно, каہждый выпусہк новой проہдукции 

аноہнсировался и иہмел мощную реہкламную поہддержку. Кроме того, посہле 

выходя нہа российскہий рынок, коہмпания начہала активно рہазвивать сہвой бренд 

иہменно тут. В 1992ہ году Reebok заключила коہнтракт с Россہийским 

олиہмпийским коہмитетом, соہгласно котороہму отечестہвенная олиہмпийская 

сборہная выступہала на сореہвнованиях в сہпортивной форہме с логотہипом 

Reebok. Акция обоہшлась компہании более чеہм в 30 милہлионов долہларов, но 

уہже в 2000 гоہду компаниہя сменила коہнцепцию проہдвижения и нہачала 

актиہвно сотрудہничать с меہждународноہй ассоциацہией лёгкой атہлетики.  

Также к проہдвижению прہивлекали поہпулярных сہпортсменов, тہаких как 

Шакил О’Нил, Шон Кемп, Джон Уилл, Ди Браун, Алہлен Айверсоہн. Все они в 

рہазное времہя являлись лہицами компہании Reebok. Компания прہактикует и 

иہндивидуальہные рекламہные контраہкты, так оہдной из усہпешнейших 

реہкламных каہмпаний былہа с участиеہм российскоہго хоккеистہа Александрہа 

Овечкина. А коллаборации с известнہыми исполнہителями поہмогают 
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продвигать бреہнд не тольہко среди сہпортсменов, но и поہклонников 

аہльтернативہной культурہы. Так, в 2018 гоہду бренд Reebok выпустил 

коہллекцию поہд эгидой рэہпера Миронہа Фёдорова, изہвестного кہак Oxxxymiron. 

В рамках этоہй акции исہполнитель устрہаивал встречہи с фанатаہми на 

открہытиях коллеہкций в разہных магазиہнах Reebok и очереди к нہим 

выстраиہвались ещё нہа улице. В зависимостہи от целевоہй аудиториہи того или 

иہного отделہьного продуہкта, компаہния выстраہивает реклہамную деятеہльность 

по-рہазному. Наہпример, кроссоہвки для деہвушек «Easy Tone» рекламирует 

моہдель и актрہиса Мирандہа Керр (Официальный сہайт Reebok, 2019).   

Кроме того компания регулярно стہановится пہартнёром и спонсороہм 

Националہьной Баскетбоہльной Ассоہциации (NBہA) и получہает права дہля 

разработہки продукцہии для WNBہA и NBA. Reebok обладает 

исہключительнہыми правамہи на разработہку и постаہвку экипироہвки для всеہх 

команд Нہациональной Баскетбоہльной Ассоہциации и Национальной 

Хоہккейной Лиہги. Выгоднہые контрактہы с NBA и NہHL позволиہли увеличитہь 

рентабелہьность от проہизводства сہпортивного иہнвентаря. 

В настоящее вреہмя компаниہя развиваетсہя и растёт, не преہкращая 

стаہвить смелые эہкспериментہы в областہи продвижеہния. Не все из нہих 

оказываہются удачнہыми, некоторہые кажутся дہаже скандаہльными, но 

коہмпания приہдерживаетсہя своего особоہго стиля рہазработки и веہдения 

маркетہинговых коہммуникаций. Коہмпания актہивно пользуетсہя всеми 

возмоہжными средстہвами продвиженہия – от телевизہионной и наружноہй  

рекламы до событийہного маркетہинга, которہый будет рہассмотрен поہдробно в 

нہашем исслеہдовании. Основным нہаправлениеہм, рекламы есть развитие 

иہнтереса к сہпорту, движению. Полиграфическая реہклама имеет креہативный 

дизہайн и дает возможностہь развитию вообрہажения.  

В телерекламе Reebok есть постоہянное присутстہвие движенہия, 

вынослиہвости. Использоہвание телереہкламы позвоہляет привлеہкать большое 

коہличество поہкупателей. Безусловно, сہпорные конہцепции рекہламных 

решеہний компанہии часто прہиводят к сہпорам в обہществе, но бренд остаётсہя 
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лидером на рہынке спортہивных товароہв и продолہжает привлеہкать внимаہние к 

своеہй продукциہи.  

 

 

 

2.2. Организация и проہведение фитнес-фестиваля Reebok «Стань 

чеہловеком»: аہнализ практہики 

 

Последние гоہды массовуہю культуру оہхватила фаہнатичность по 

отہношению к сہпорту. Здороہвый образ жہизни стал вہажной вехоہй в развитہии 

совремеہнного челоہвека. Молоہдёжь началہа отходить от вреہдных привычеہк, 

порицатہь тех, кто не стреہмится в спортہивные залы и бہассейны. Нہаступила 

эہпоха так называеہмых «фитоняшек», так в среہде социальہных сетей стہали 

называтہь девушек, которہые активно зہанимаются сہпортом и проہпагандируют 

еہго. Блогинг также стаہл преимущестہвенно ориеہнтирован нہа спорт и отہказ от 

вреہдных привычеہк. На фоне таہких изменеہний в осноہвных тендеہнциях средہи 

молодёжи, сہпортивные коہмпании начہали набиратہь всё больہшую 

популярہность и заہниматься рہазработкой мہаркетинговہых стратегہий, 

направہленных на прہиумножение прہибыли и поہпулярности бреہнда.  

Так компанہия Reebok решила разрہаботать коہнцепцию спортہивного 

фестہиваля в раہмках событہийного марہкетинга. В 2015 гоہду появилсہя проект 

«Стہань человеہком» - это фہитнес-фестہиваль, проہходящий во мہногих гороہдах 

страны, цеہнтральной чہастью котороہго являетсہя забег с преہпятствиями. 

Фестиваль дہает возможہность не тоہлько померہиться силаہми с другиہми 

участниہками, но и проہверить себہя в командہной работе и встретہить новых 

друзеہй для будуہщих совместных сہпортивных треہнировок. 

Мероприятие состоہит из нескоہльких напрہавлений, которہые включают в 

себہя тренировہки с известہными спортсہменами, мноہгочисленные леہкции о 

спорте, зہдоровом обрہазе жизни, прہавильном пہитании, забеہги с испытہаниями, 

марہафон йоги, теہматические мہастер-классہы и воркшопы.  
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Чтобы статہь участникоہм фестивалہя спортсмеہну или любہителю 

необہходимо внестہи стартовыہй взнос, суہмма котороہго периодичесہки меняетсہя. 

Таким образом фестиваль суہществует зہа счет взносоہв и спонсорсہкой 

поддерہжки, что поہмогает полہностью обесہпечить всю необہходимую 

инфрہаструктуру, в которуہю включены рہаздевалки, гہардероб и т.ہд., питание и 

тہак необходہимую в забеہгах питьевуہю воду, меہдицинское соہпровождение 

всеہго фестиваہля, организہацию судейстہва и всего собہытия в целоہм, мастер-

 ирменнуюہастника и фہля каждого учہвые наборы дہнятия, стартоہклассы, заہ

проہдукцию: меہдали, брасہлеты Reebok и фотоотчёт нہа память.  

Как уже было уہпомянуто, оہдним из центральных собہытий фестиہваля 

являетсہя забег с преہпятствиями. В этоہм турнире моہгут принятہь участие все 

лہица, достиہгшие соверہшеннолетия. Зہабег предстہавляет собоہй состязанہие 

нескольہких команд, в кہаждой из которہых по шестہь человек. Прہи этом, 

обязательہным и интересہным условиеہм является нہаличие в кہаждому комہанде 

минимуہм двух челоہвек одного поہла. Таким образом команды не моہгут 

разделہяться исклہючительно по геہндерному прہизнаку. А бренд Reebok 

обеспечивہает лояльностہь клиентов обоہих полов. Но, несہмотря на тہакое 

условہие, список учہастников всеہгда перевеہшивает в оہпределённуہю сторону. 

Обہычно это муہжчины, а коہманды в забеге как правиہло делятся по прہинципу 4 

нہа 2, где жеہнщины отнюہдь не преобہладают. Одہнако, прогрессиہвную и 

совреہменную комہпанию такое рہазделение не устрہаивает и мہаркетологи веہдут 

активнуہю работу нہад развитиеہм и привлечеہнием женскоہй аудиториہи.  

Характер исہпытаний в зہабеге держہится в тайہне до самоہго старта, чтобہы 

нельзя бہыло пройти особеہнную подготоہвку. Кроме тоہго, этот фہакт 

обеспечہивает интрہигу и зрелہищность необходимые для хорошеہго 

маркетиہнгового эффеہкта. Трасса и чеہк-поинты обычно — это испытания, 

осہнованные нہа упражненہиях из кроссфита, обычных уроہков физкулہьтуры и 

арہмейской поہдготовки. В 2018 гоہду в Санкт-Петербурге сہпециально к 

фестہивалю открہыли сезон бесہплатных треہнировок в пہарках города. На этиہх 

встречах иہнструкторы рассказывали об основнہых упражнеہниях кроссфита, 
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силовых треہнировках и йоہге, основыہваясь на преہпятствиях фестہивалей 

проہшлых лет. Это сہделано для тоہго, чтобы лہюди с успеہхом проходہили 

испытаہния на «Стань чеہловеком» и уہвеличиваласہь конкуренہция. Интересہно 

отметитہь, что комہанда должнہа работать мہаксимально сہлаженно, тہак как по 

прہавилам забеہга, если оہдин член коہманды не моہжет пройти исہпытание, то 

оہно не засчہитывается всеہй команде, тہакже и с вہыбыванием из сореہвнования 

вообہще.  

Для того, чтобы качестہвенно оценہить участнہиков забегہа, отбираетсہя 

компетентное жہюри профессہионалов в сфере сہпорта. Такое сореہвнование, по 

мہнению предстہавителей Reebok в России, поہмогает людہям сплотитہься, 

почувстہвовать свобоہду, дух неہпобедимостہи и зарядитہься энергиеہй, а также 

позہитивными эہмоциями.  

Следующая чہасть фестиہваля «Станہь человекоہм» включает в себہя танцы 

и аэробہику. Как прہавило, денہь танцев поہлон музыки и позہитивных эмоہций. 

Reebok приглашает иہменитых профессہионалов в этих сферہах для проہведения 

мастер-ہклассов, занятий. Хореографہы и танцорہы ставят иہнтересные ноہмера, 

постоہянно звучит музہыка, а людہи в радостہью участвуہют в событہии. Среди 

танцеہвальных наہправлений обہычно предстہавлены слеہдующие — хہип-хоп, 

дэнспол, джаз-панہк и другие. 

Важно, что во избеہжание непреہдвиденных сہитуаций и пробہлем со 

здороہвьем участہников, переہд каждой треہнировкой иہли забегом проہводятся 

интеہнсивные разہминки. Челоہвек, ведущہий обычно сидячий обрہаз жизни 

может сильہно пострадہать, сразу вہключившись в сореہвнование, тہаким 

образоہм, проводя рہазминки, бреہнд проявляет зہаботу о своہих участниہках.  

Следующей чہастью фестہиваля станоہвится уникہальная проہграмма 

треہнировок «LES MILLS». Такой фہитнес-проеہкт разработہан так, чтобہы 

программہа тренировоہк подходилہа и хорошо нہатренироваہнным спортсہменам, 

и лہюдям, крайہне редко зہанимающимсہя спортом, а тہакже, безусہловно, 

любہителям. Тренировки веہдут лучшие фитнес-тренеры со всего мہира, 

которہые входят в нہациональные коہманды «LES MILLS». Они подробہно 
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рассказывают о тоہм, как праہвильно выпоہлнять прогрہамму, дают 

иہндивидуальہные рекомеہндации и поہмогают начہинающим спортсہменам 

раскрہыть свой сہпортивный потеہнциал в поہлной мере. Бренд Reebok 

обеспечивہает участнہикам фестиہваля «Станہь человекоہм» квалифиہцированную 

поہдачу матерہиала и мотہивацию.  

Кроме того, оہдной из частеہй гонки «Стаہнь человекоہм» являетсہя 

уникальнہый йога-марہафон. В качестہве инструктороہв в нем заہдействованہы 

только оہпытные и вہысококлассہные специаہлисты, с поہмощью которہых можно 

вہыйти на ноہвый уровенہь мастерства и вہладения своہим телом. Тہакже, переہд 

началом треہнировки проہходит размہинка, выпоہлняются упрہажнения длہя 

растяжки. Обہычно в денہь йоги к фестہивалю подкہлючаются дہаже люди соہвсем 

далёкہие от спортہа, но желаہющие поработہать над своہим телом, позہнать 

внутреہннее умиротہворение и поہдружиться с еہдиномышленہниками. В этот 

денہь нет никаہких ограничеہний по уроہвню здоровہья и подготоہвки, площаہдка 

открытہа для всех жеہлающих.  

Также в раہмках этого собہытия прохоہдят лекции и мہастер-классہы, 

посвящёہнные спорту, зہдоровому обрہазу жизни и отہказу от вреہдных 

привычеہк. Фестиваль дہает возможہность послушать изہвестных спеہциалистов в 

обہласти здороہвого образہа жизни, прہавильного пہитания, автороہв 

прогрессہивных фитнес-методик и признанہных специаہлистов в обہласти 

здороہвья и медиہцины. Они делятсہя рекомендہациями, коہнсультируют 

учہастников иہндивидуальہно и делятсہя собственہным опытом. Этہа часть 

поہмогает спортсہменам и любہителям избеہгать травм и роہковых ошибоہк в 

спорте.  

Также проходят мہастер-классہы и открытہые тренироہвки от ведуہщих 

фитнес-клубов. Каждому учہастнику фестہиваля предостہавляется возہможность 

прہиобрести иہнтересный оہпыт и попрہактиковатьсہя в новых сہпортивных 

нہавыках. Унہикальность этоہго фестиваہля состоит еہще и в том, что еہго 

участниہки могут поہпробовать себہя в разных кہачествах и поہлучить огроہмное 

количестہво ценной иہнформации в оہдном месте. Фитнес-клубы как правиہло 
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работают с бреہндом на партہнёрских усہловиях, чеہм также прہивлекают к себе 

кہлиентуру. В мہаркетинговоہм смысле, это иہдеальный вہариант работہы 

продвижеہния по бартеру без всہяких затрат с кہаждой стороہны.  

Этот фестиہваль Reebok считают не просто хороہшим аспектоہм 

продвижеہния бренда, но и собہытием, пресہледующим гہлубоко гуманистичные 

цели – проہпаганду здороہвого образہа жизни, объеہдинение люہдей по 

интересہам.  

С точки зреہния организہации, фестہиваль – доہвольно слоہжное 

меропрہиятие, требуہющего особоہго подхода. Это прہаздник, которہый собирает 

в оہдном месте лہюдей, объеہдиненных кہаким-то обہщим интересоہм. Любой 

фестиہваль — это мہасштабное собہытие с участہием большоہго количестہва 

людей, прہивлекающее вہнимание СМہИ. Именно поэтоہму организہацию 

фестиہвалей часто исہпользуют кہак эффектиہвную PR-коہмпанию. Кроہме того, 

фестہивали вносہят значитеہльный вклаہд в социалہьную и экоہномическую жہизнь 

того реہгиона, где оہни проводятсہя. Понимая это, местہные власти всہячески 

подہдерживают фестہивальные мероہприятия, поہлучая немаہлую косвенہную 

прибылہь от их проہведения. 

Для участнہиков фестиہвали – это возہможность реہализовать себہя, стать 

чہастью чего-то боہльшого и вہажного. Таہк участникہи получают вہажные советہы 

от профессہионалов, и оہценку компетеہнтных лиц. Дہля зрителеہй же это 

возہможность уہвидеть граہндиозное собہытие, разнообрہазить досуہг и окунутہься 

в атмосферу прہаздника.  

Для того, чтобы оргہанизация фестہиваля принесہла ожидаемہый 

результہат, необхоہдимо тщатеہльно подготоہвиться, учہитывая все нہюансы. Эта 

работа проہделывается в несہколько этаہпов, каждыہй из которہых имеет важнуہю 

роль в дальнейہшем развитہии бренда-орہганизатора.  

Прежде всеہго, необхоہдимо понятہь, какие цеہли  и задачہи ставит переہд 

собой фестہиваль. В нہашем случае – это поہпуляризациہя спорта и, коہнечно, 

проہдвижение бреہнда Reebok. Исходя из этоہго уже будет подробно 

рہаспланировہана направہленность собہытия и его суہщность. Здесہь стоит неہмало 
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вопросов: кہаков масштہаб события, к кہаким финансоہвым затратہам готова 

коہмпания, коہгда и где эффеہктивнее всеہго провестہи праздник, буہдут ли 

присутстہвовать лидерہы мнений и  кہакие средстہва массовоہй информацہии 

привлечہь. Эти и мہногие другہие вопросы встہают перед орہганизатороہм любого 

фестہиваля. Но сہпортивный фестہиваль требует еہщё большего вہнимания к себе. 

Ведь спорт – это нہиша, напряہмую связанہная со здороہвьем  насеہления, а 

зہначит, долہжна иметь моہщную медицہинскую подہдержку.  

Следующий этہап – выбор местہа проведенہия. Чаще всеہго фестиваہли 

проходят иہменно летоہм, так как моہжно задейстہвовать плоہщадки на сہвежем 

воздуہхе, а нароہд охотнее вہыходит из сہвоих домов. Кроہме того, нет 

необہходимости в обесہпечении особоہго транспортہа,  аренде зہалов. А таہкже 

меропрہиятие, проہходящее на сہвежем воздуہхе, на глазہах у всех, прہивлекает к 

себе боہльше внимаہния. Reebok, как спортہивный фестہиваль, безусہловно, 

выбہирает летнہий период проہведения, коہгда спорт нہабирает поہпулярность 

дہаже вреди несہпортивного нہаселения, а лہюбые турнирہы и испытаہния не 

будут сорہваны плохоہй погодой.  

Следующим вہажнейшим моہментом явлہяется получеہние разрешеہния от 

властеہй. Просто тہак проводитہь массовое мероہприятие неہльзя. Именہно 

местные вہласти должہны позаботہиться о безоہпасности гостеہй в случае 

неہпредвиденнہых обстоятеہльств, а сہамо событие не доہлжно протиہворечить 

осہновным закоہнам и этичесہким нормам. Нہа время проہведения собہытия 

госудہарство долہжно обеспечہить дежурстہво скорой поہмощи, МЧС и поہлиции. 

Фестہивали, набہирающие боہльшое количестہво людей, особеہнно спортиہвных и 

актہивных, долہжны тщателہьно охранятہься, чтобы не возہникло давкہи, 

беспоряہдков и друہгих неприятہных конфузоہв. Кроме тоہго, площадہки, 

выбранہные для проہведения доہлжны быть гہарантироваہнно свободہны, чтобы 

не поہлучилось неہжелательныہх накладок. Возвращаясь к перہвой главе, стоہит 

напомнитہь, что важہно пониматہь, наскольہко нерентабеہльным может стہать 

фестивہаль, если не проہдумать совہпадение перہиода его проہведения с кہаким-то 

друہгими масштہабными мероہприятиями. Поэтому, поہлучение разреہшения от 
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властей ваہжно получитہь как можно рہаньше, так кہак срыв мероہприятия посہле 

масштабہно подготоہвки – как мہинимум непрہиятный момеہнт,  а ещё и потерہя 

денег и ресурсоہв.  

На следующеہм этапе нуہжно составہить чёткий пہлан меропрہиятий в 

раہмках событہия. Он долہжен быть мہаксимально проہдуман, чтобہы потом не 

прہишлось закрہывать «дырہы» в прогрہамме. Также пہлан предусہматривает 

уہдобство и все нہюансы участہия людей в фестہивале. Важہно определہиться с 

реہгламентом и прہидерживатьсہя его с миہнимальными отہклонениями. 

Необہходимо ответہить на вопросہы – когда и кہак будет проہходить то иہли иное 

сореہвнование, кہакой станет рہазвлекателہьная прогрہамма, розыہгрыши, какہие 

спонсорہы для этого необہходимы, скоہлько дней буہдет длитьсہя фестивалہь, 

будут лہи награждатہь победитеہлей и чем. От тоہго, насколہько масштабہным 

предстہавляется мероہприятие, буہдет зависетہь материалہьная состаہвляющая – 

бہюджет и взہаимодействہие с партнёрہами.  

Следующим этہапом станет поہдсчёт бюджетہа. Это одиہн из самых 

вہажных этапоہв, наравне с соہгласованиеہм события вہластями. Необہходимо 

состہавить детаہльную смету, которہая включит все возہможные и 

мہаловероятнہые расходы, дہаже предусہмотреть чрезہвычайные проہисшествия 

(что вہажно не тоہлько для рہазумного уہправления бہюджетом, но и дہля 

предупреہждения опасہных ситуацہий). Также необہходимо чётہко пониматہь, 

каков источہник финансоہв – необхоہдим спонсор иہли нескольہко спонсороہв, 

партнёрہы, и  должہны ли платہить за собہытие участہники. Как орہганизатор, 

бреہнд Reebok является и осہновным споہнсором спортہивного фестہиваля 

«Стаہнь человекоہм», но присутстہвие партнёроہв не просто вہыгодно для 

орہганизатороہв, но и расہширяет спеہктр интересہных событиہй для самиہх 

участникоہв и зрителеہй, поэтому бреہнд поддержہивает ориеہнтир на 

партہнёрство.  

Ещё одной вہажной частہью фестиваہля являетсہя определеہние того, кто 

доہлжен участہвовать в собہытии, кого оہно может зہаинтересовہать, кого бہы в 

идеальہном случае хотеہла видеть учہастниками коہмпания. Во-ہпервых, это 
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необходимо дہля того, чтобہы разработہать наиболее иہнтересную проہграмму 

для учہастников. Во-ہвторых, чтобہы направитہь приглашеہния тем илہи иным 

темہатическим груہппам, сообہществам по иہнтересам, орہганизациям и т.ہд. И в-

третہьих, чтобы поہнимать, каہкие СМИ поہдключить к осہвещению собہытия, 

какие метоہды рекламы фестہиваля испоہльзовать и кہак построитہь всю 

маркетہинговую каہмпанию собہытия. Также необہходимо проہдумать и 

оہграничения: моہгут ли приہнимать участہие дети, лہица с ограہниченными 

возہможностями зہдоровья илہи пенсионерہы, предстаہвители обоہих полов иہли 

одного. Это оہпределяет воہпрос, на которہый важно отہветить ещё нہа 

начальныہх этапах: коہму будет иہнтересен фестہиваль и что это прہинесёт 

оргہанизаторам, то естہь, бренду. Фестиваль Reebok имеет одно оہграничение – 

учہаствовать в зہабеге с преہпятствиями не моہгут несоверہшеннолетние лہюди, но 

ваہжно ещё и обесہпечить равہные возможہности участہников.  

Затем нужно разосہлать приглہашения преہдполагаемыہм участникہам и 

привлечہь партнёроہв. Приглашеہния для учہастников в этот моہмент обычно 

носہят информаہционный харہактер, осноہвная цель – оہповестить о нہамерении 

проہвести фестہиваль конкретہной направہленности. Зہатем начинہается актиہвная 

работہа с партнёрہами и спонсорہами. Важно доہговориться о  тоہм, на какиہх 

условиях буہдет произвоہдиться совہместная работہа, какие пہлюсы будут 

преہдоставлены проہграмме от пہартнёров. Вہажно понимہать, что пہартнёры 

доہлжны быть мہаксимально прہиближенны к тебе мероہприятия и гہармонично 

вہписываться в сутہь события. Нہапример, реہклама табачہных изделиہй или 

алкоہголя, а таہк же фастфуда не будет встречеہна положитеہльно на фестہивале, 

посہвященном зہдоровому обрہазу жизни.  

И последниہй, основноہй этап – обесہпечение качестہвенного 

инфорہмационного соہпровождениہя. Реклама – зہалог успешہного провеہдения 

событہия, а присутстہвие тематичесہких СМИ – тоہго, что бреہнд будет нہа слуху, 

а фестہиваль имеет шہансы стартоہвать в слеہдующем году.  

Так, Reebok активно поہльзуется всеہми возможностہями событиہйного 

маркетہинга и работہает над орہганизацией оہдного из мہасштабных сہпортивных 
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фестивалей Россہии «Стань чеہловеком». Тہаким образоہм, мероприہятие 

включہает в себя кہак развитие сہамого бренہда и компаہнии, так и бہлагие цели – 

поہпуляризациہю спорта и прہавильного пہитания. Наہд фестивалеہм работают 

профессہионалы в обہласти маркетہинга и спортсہмены, предстہавители орہганов 

властہи и государственные сہлужащие. «Стہань человеہком» - это собہытие, 

которое не тоہлько собирہает тысячи учہастников, но и сہкрупулёзно собہирается 

сотہнями людей рہазных напрہавлений деہятельности.  

  

 

ВЫВОДЫ К ГہЛАВЕ 2 

Компания Reebok имеет долہгую историہю, полную кہак взлётов, тہак и 

паденہий. Свой путہь компания нہачала с проہизводства сہпортивной обуہви, 

которуہю разработہал и предстہавил миру брہитанец Джозеф Фостер. Будучи 

болہьшим любитеہлем бега и сہпециалистоہм по изготоہвлению обуہви, он чётہко 

понимал, чеہго не хватہало его обуہви, чтобы беہг был эффеہктивным и 

прہиятным. Тоہгда он навсеہгда измениہл представہление спортہивной обувہи в 

Великобрہитании.  

За многие гоہды существоہвания, комہпания переہходила из поہколения в 

поہколение в руہки потомкаہм Фостера и с перемеہнным успехоہм оставаласہь на 

рынке. Особуہю славу ей прہинесли внуہки Фостера, которые вہнедрили ноہвые 

технолоہгии в разрہаботку спортہивной обувہи.  

Всегда бреہнд покорял серہдца покупатеہлей именно кہачеством сہвоего 

произہводства, тہак уже в 20-ہх годах проہшлого столетہия в обуви Фостера 

вышли на оہлимпийскую дороہжку спортсہмены из Веہликобританہии и 

позвоہлили бренду обрестہи особую сہлаву.  

Сейчас, несہмотря на то, что зہа последние 30 лет бреہнд поглотиہла 

компаниہя Adidas, произошёہл скандал, сہвязанный с неہдостоверноہй рекламой и 

бہыло немало ноہвшеств, бреہнд существует нہа рынке и зہанимает позہиции 

одного из сہамых популہярных и качестہвенных. Спортсہмены и любہители со 

всеہго мира отہдают предпочтеہние Reebok. В рекламе бреہнда задейстہвуют 
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лучших преہдставителеہй разных вہидов спортہа и лидероہв мнений. Тہакже, 

послеہдние нескоہлько лет, в рہамках маркетہингового рہазвития, бреہнд запустиہл 

спортивнہый фестиваہль под назہванием «Стہань человеہком».  

Фестиваль – собہытие структурہное и сложہное, требуہющее к себе мہного 

внимаہния. Органہизация такоہго события моہжет забратہь много сиہл и временہи. 

Подходитہь к этой деہятельности вہажно ответстہвенно и серہьезно. «Стہань 

человеہком» - это сہпортивный фестہиваль, оргہанизованныہй брендом  Reebok. 

Он прохоہдит уже несہколько лет и вہключает в себہя несколько теہматических 

чہастей. Осноہвной являетсہя забег с преہпятствиями, в котороہм по 

предвہарительной реہгистрации прہинимают учہастие нескоہлько команہд, 

состоящہих из шестہи человек. Зہатем органہизуются мастер кہлассы, занہятия, 

тренہировки по тہаким напраہвлениям каہк йога, фитہнес, танцы и мہногое другое.  

Спикерами фестہиваля станоہвятся ведуہщие специаہлисты в обہласти 

правہильного питہания, здороہвого образہа жизни и сہпорта, а тہакже хореоہграфы 

и изہвестные спортсہмены.  

Организация тہакого мероہприятия – это мہасштабная рہабота, 

вклہючающая в себہя всё от пہланированиہя до реализہации. Это коہнтроль 

финہансов, оргہанизация досуہга, договорёہнности с орہганами местہного 

самоуہправления, реہкламные каہмпании и иہнформационہное сопровоہждение. 
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ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

Маркетинговая деہятельность – вہажнейшая чہасть любой орہганизации. 

Оہна подразуہмевает обшہирный инструہментарий, которہый призван вہыполнить 

те иہли иные фуہнкции продہвижения. Среди этапоہв маркетинہговой 

деятеہльности моہжно выделитہь и планироہвание, и рہазвитие внутреہнних 

коммуہникаций, и реہкламу и мноہгое другое. Этہа деятельностہь зародиласہь ещё 

в Дреہвнем Египте, тоہгда маркетہинг имел несہколько иные форہмы, но уже 

аہктивно испоہльзовался дہля привлечеہния вниманہия народа. Аہктивное 

разہвитие и боہлее совремеہнные формы этہа деятельностہь приобрелہа с 

появлеہнием частноہй собственہности в Риہме и Грециہи. Появлялہись вывескہи, 

стратегہии развитиہя и даже реہклама. В среہдневековье мہаркетинг развивался 

особенно в стрہанах с растуہщим промышہленным проہизводством. В Россہии 

маркетиہнг также поہльзовался поہпулярностьہю. Купцы хотеہли развить 

торہговлю и прہибегали к теہхникам проہдвижения сہвоих зарубеہжных коллеہг.  

Событийный мہаркетинг – это важнہая и необхоہдимая частہь 

продвижеہния товароہв многих нہаправленностеہй. Цель такой деятеہльности 

заключается в прہивлечении ноہвых клиентоہв и желаниہи достичь 

оہпределенныہх результатоہв в развитہии компаниہи. В идеалہьном смысле цеہль 

маркетиہнга представляется как достиہжение соверہшенства проہдукции в 

иہнтересах поہкупателей и стہимулированہие сбыта. 

Именно собہытийный марہкетинг стаہл центром нашего исслеہдования. 

Это новое яہвление, которое прہишло в Россہию только в нہачале 21 веہка и сразу 

же стہало популярہным.  

Такой вид проہдвижения преہдполагает орہганизацию кہакого-либо 

мероہприятия, дہля повышенہия лояльностہи клиентов и проہдвижения бреہнда. 

История собہытийного мہаркетинга нہасчитывает оہгромное коہличество 

уہдачных приہмеров. Это собہытия, оргаہнизованные по всеہм правилам иہли вне 

их, но стہавшие культоہвыми, принесہшие бренду прہибыль, попуہлярность иہли 

иной поہложительныہй количестہвенный или кہачественныہй результат. Среہди 

таких бреہндов Coca-Cola, Sony, Red Bull и многих других. Событийный 
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маркетинг, яہвляясь видоہм маркетинہга, в свою очереہдь может тہакже 

подразہделяться нہа несколько вہидов, средہи которых прہаздники, вہыставки, 

фестہивали. Имеہнно на посہледний варہиант мы обрہатили особое вہнимание, тہак 

как бреہнд Reebok в последнہие годы орہганизует оہдно из ярчہайших событہий в 

Россиہи.  

Сам бренд иہмеет очень иہнтересную и дہинамичную исторہию развитиہя, 

которая берёт сہвоё начало еہщё в 18 веہке. Молодой обуہвщик и просто 

лہюбитель беہга Джозеф Фостер, решил созہдать ботинہки, в которых быہло бы 

удобہно бегать и добہавил в подошву небоہльшие гвозہдики для нہаилучшего 

сہцепления с дороہгой. Так роہдился спортہивный бренہд, ставший в дہальнейшем 

куہльтовым. Тہакую моделہь обуви Фостер распрострہанял среди сہвоих 

знакоہмых, таких же лہюбителей беہга и стал поہпулярным.  

Бренд актиہвно развивہался и уже в 20 веہке в обуви от Фостера 

выступали оہлимпийские чеہмпионы. Коہмпания разہвивалась и прہиумножала 

кہапитал. В нہачале 1990-ہх годов бреہнд, под назہванием Reebok, уже 

потерہпевший слиہяние с комہпанией Adidas выходит нہа российскہий рынок. 

Уہже на пороہге 21 века коہмпания оказалась в цеہнтре нескоہльких сканہдалов, 

связہанных с неہдостоверноہй рекламой оہдной из моہделей кроссоہвок, но этہа 

ситуация не сہлишком повہлияла на реہпутацию бреہнда.  

Сегодня Reebok – это одиہн из ведущہих брендов сہпортивной оہдежды и 

обуہви, официаہльными лицہами котороہго являютсہя выдающиесہя спортсмеہны и 

популہярные испоہлнители. С бреہндом сотруہдничают хоہккеист Алеہксандр 

Овечہкин, баскетбоہлист Шакил О’Нил, рэпер Oxxxymiron и многие друہгие 

выдающہиеся личностہи и лидеры мہнений.  

В 2015 году Reebok запустил сہпортивный фестہиваль, стаہвший уже 

еہжегодным. Фестہиваль «Стаہнь человекоہм» - это боہльшой празہдник спортہа и 

здоровоہго образа жہизни, в раہмках котороہго проходят мہногочисленہные 

мастер-ہклассы, леہкции и треہнировки, а цеہнтральным собہытием являетсہя 

забег с преہпятствиями. Сہпикерами фестہиваля станоہвятся именہитые 
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спортсмены, лучہшие специаہлисты в обہласти медиہцины, правہильного питہания 

и здороہвого образہа жизни, а тہакже тренерہы по йоге, фہитнесу и хореграфы.  

Организация тہакого фестہиваля – труہдоёмкий проہцесс, требуہющий 

большоہго вниманиہя и вложенہий. Он состоہит из нескоہльких этапоہв, 

включаюہщих разработہку плана и аہнализ целеہй и задач проеہкта, согласоہвание 

мероہприятия с орہганами местہного самоуہправления, прہивлечение пہартнёров и 

орہганизация иہнформационہной поддерہжки. Мы проہанализировہали 

деятельность по орہганизации мероہприятий собہытийного мہаркетинга и 

рہассмотрели осہновные пробہлемы, с которہыми можно стоہлкнуться нہа пути 

оргہанизации фестہиваля огроہмного масштہаба.  

«Стань челоہвеком» - это фестہиваль, оказہавший больہшое влияние нہа 

стимулироہвание спросہа продукциہи продвигаеہмого брендہа. В рамках этоہго 

мероприہятия прохоہдит ряд лоہкальных теہматических собہытий, которہые 

привлекہают аудиторہию самых рہазных сегмеہнтов, однаہко, объедиہнённую 

однہим – любовہью к спорту и зہдоровому обрہазу жизни.  

Участие эксہпертов в этоہм мероприятہии обеспечہивает повыہшение 

доверہия участниہков к бренہду в целом и фестہивалю в частہности. Имеہнитые 

личностہи, выступаہющие в качестہве спикероہв, кроме тоہго, привлеہкают 

большое коہличество лہюдей именно бہлагодаря сہвоему именہи в списке 

эксہпертов фестہиваля.  

Исследование поہказало на прہимере «Стаہнь человекоہм», что 

собہытийный марہкетинг – это не просто возہможность зہаявить о себе, но 

дейтсвительно эффективное среہдство интеہгрированныہх массовых 

коہммуникаций. Прہи правильноہм подходе тہакой вид проہдвижения моہжет 

обеспечہить многолетہний успех собہытия и, каہк следствие, сہамого бренہда.  

Бренд Reebok таким обрہазом не просто вہыполняет свою миссہию по 

попуہляризации спорта и аہктивного обрہаза жизни, но и рہасширяет 

кہлиентскую бہазу, повышہает лояльностہь к бренду и стہимулирует сہпрос. 

Организованное бреہндом событہие стало сہинонимом сہлова «спорт» не тоہлько 
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в России, но по всеہму миру и поہложительно встречہается как 

профессہиональными сہпортсменамہи, так и лہюбителями.  
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